


定制塑料随行杯：围绕活动日期规划的双层品牌杯
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Details
 

定制塑料随行杯是可重复使用、印有标志的杯子，可采用聚丙烯、亚克力或 Tritan 制成单层或双层结构。它们适合展会、募捐活动、员工礼品和场馆推广；在这些场景中，低单价、轻量和
鲜艳色彩比全天保温更重要。下单前，请先确认三件事：装饰工艺、该具体 SKU 的洗碗机适用声明，以及校样确认日期。

谁会购买定制塑料随行杯，他们真正支付的是什么？ ↑
典型买家并非收藏者。他们可能是为贸易展展位备货的营销协调员、为新员工入职准备礼品的人力资源团队、举办募捐活动的教会或学校、为候诊区挑选礼品的诊所，或销售可重复使用体育场杯
的场馆。经销商对此品类的描述很直接。Totally Promotional 将其产品称为 展会、募捐活动和公司活动的推广工具[1]。这些买家真正付费购买的是：人们会持续看到的标志，并
且能在固定日期前交付。

品类研究表明，这种留存效应是可以衡量的。该 ASI 2023 广告曝光研究[2] 报告称，饮具的终身曝光量为 3,162 次。在该研究中，63% 的消费者至少保留了该商品一
年，30% 的人表示他们更愿意与该广告主开展业务。ASI的 2026 饮具研究[3] 采用了不同的方法。研究发现，87% 的最终用户会因为饮具实用而保留印有品牌标识的饮具，其终
身曝光量约为 1,300 次。这两个版本采用的方法不同，不应合并使用。在 2024，饮具还占美国经销商销售额的 10.2%，仅次于服装，根据 PPAI。[4].

https://www.asicentral.com/news/web-exclusive/april-2023/2023-asi-ad-impressions-study-powerful-stats-on-promo-s-top-products
https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-drinkware/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-modest-growth-in-2024-but-reasons-for-optimism-remain/


为什么品牌塑料随行杯订单会在发货后出问题？ ↑
损害会随时间累积。在 2018，纳什维尔的经销商 Promo Hounds[6] 撰文指出，每周清洗数次的丝网印刷饮具，即使标注为“顶级安全”，大约一年后标识也会褪色。

解决办法是流程，而非承诺。我们将每个订单都作为以活动日期为核心的项目，按以下顺序执行：

先确认饮品温度和清洗方式。
再使装饰工艺匹配该护理方式。
未获得书面校样确认前不印刷。
按已确认校样检验成品杯。

对于我们的定制塑料双层随行杯，我们会在审核您的图稿后，按订单报价最小起订量、交期和单价。任何洗碗机适用性或容量声明，都会列为样品测试项目，直至样品验证完成。
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定制塑料双层随行杯究竟是什么？ ↑
双层随行杯由两层模制塑料壁构成，中间留有空气层，配有杯盖，通常还带吸管。夹层是空气，不是真空。用 Promotional Product Inc. 的说法[9]，双层塑料随行杯“可减缓
冰块融化并防止冷凝，但数小时后仍无法媲美真空保温不锈钢随行杯”。同一来源还指出，洗碗机适用标签“是单个产品的声明，而非材料保证”。应将此类杯子视为适合活动和办公桌的冷饮防结
露杯，而非通勤保温杯。



装饰图案可位于两处之一：可在外表面采用丝网、移印或数码印刷，也可密封在杯壁之间。密封图案不会被磨掉，但需要专用双层 SKU，通常最小起订量更高。单层版本成本则更低。例
如，4imprint 的 20 oz 盎司全彩随行杯[10] 为单层 #5 聚丙烯，仅标注适用于冷饮。

材料身份对合规性很重要。食品接触用聚丙烯受以下法规约束： 21 CFR 177.1520[11]。该条款允许在符合成分和萃取限值的前提下，将所列烯烃聚合物用于食品接触制品。杯体上
的 #5 树脂代码，并不能证明杯盖、密封圈或油墨已在相同条件下接受评估，因此应分别索取各部件的文件。

如何订购能按时到货且图案清晰的定制塑料随行杯？ ↑

第 1 步：选杯前先写明使用条件

先记录五项条件：

饮品温度
洗碗机清洗或手洗
儿童是否会使用杯子
活动日期
目标单价

每项条件都会缩小选择范围。热咖啡不适合大多数塑料。面向儿童的赠品需增加 CPSIA 测试。体育场馆通常需要可堆叠的冷饮杯。请在装上杯盖的情况下用样品确认容量。由 SGS[12]

报道的香港消费者委员会调查发现，14 个随行杯中的 18 个，其容量比标签标示少 3.33% 至 20.24%。对于我们的随行杯，可用容量取决于实际尺寸、装盖后的灌装液位和样
品测量结果，而非目录中的盎司标称值。

第 2 步：按可印刷区域确定标志尺寸

可读性取决于可印刷区域，而非效果图。 4imprint[10] 的全幅印刷 PP 随行杯，印刷区域高 6.25 in、宽 11 in。DiscountMugs 的 18 oz 盎司双层
TMC19[13] 仅提供宽 2.75 in、高 1.50 in 的区域，其页面标注“美国制造：否”。如此小的面板可容纳醒目标志，但不适合照片。细小文字、纤细线条和标志下方的标语通常
会在弧形塑料上变得模糊。请在实物样品上、以手臂长度距离检查可读性。

第 3 步：同时选择表面效果、杯盖和装饰工艺

透明、磨砂、彩色和麦秆杯体都会改变油墨的呈现效果。半透明或深色底材会削弱专色，透明杯体会透出另一侧印刷的内容。杯盖颜色通常仅限少数现货选项。吸管也是规格的一部分，因为吸管

https://www.ecfr.gov/current/title-21/section-177.1520
https://www.sgs.com/en-hk/news/2025/01/consumer-council-publishes-surveillance-report-on-tumblers-travel-mugs


材料和边缘处理会带来安全问题（见下方合规部分）。应将表面效果、杯盖、吸管和装饰工艺作为一套组合确定，再确认该确切组合的护理说明。

第 4 步：预检图稿文件

请随图稿提供三项内容：

已转曲字体的矢量文件
每种专色的 Pantone 参考值
相对于把手或杯盖开口的准确印刷位置

不要期待全彩照片图稿与显示器完全一致。电子校样可确认位置和尺寸，但并非透明或深蓝色塑料的色彩合同。若采用新的杯体颜色，请索取实物样品。我们的报价会列明文件修正和修改轮次，
让您在生产天数开始计算前了解图稿所需时间。



第 5 步：从校样确认日而非下单日计算生产期

PrintGlobe[14] 明确表示：“生产时间自打样确认后开始计算。”

应从活动日期倒推：最后确认日期、发货日期、运输时间，然后预留缓冲。未获得书面发货日期前，切勿向参与者公布到货日期。

第 6 步：按已确认校样进行检验

检查项目 方法 以下情况应拒收
印刷位置和颜色 在日光下与已确认校样对比 超出印刷框、色差、污渍



环绕拼接缝和套准 旋转杯子 360° 拼接缝错位或缺字
饮用表面 检查堆叠杯的内部 内壁存在任何油墨转移
杯壁密封（双层） 迎光查看两层之间 夹层内有雾气、灰尘或水滴
杯盖和吸管适配性 倒置 60 秒后侧放 杯盖、吸管孔或滑盖处有任何滴漏
数量和容量 清点纸箱；在样品上测量装盖后的灌装量 数量短缺或容量超出约定公差
生产前，请将样本量和容量公差写入采购订单。通过工厂漏水检查并不保证实际使用表现。 OHWAY[18] 指出，工厂通常使用静置的室温水测试，而消费者会使用碳酸饮料、热饮和洗碗机。
反复受热可能轻微改变塑料杯盖和密封圈的尺寸。我们将防漏和容量结果视为样品阶段测试项目。

第 7 步：包装、发货并规划补单

报价应注明每箱装量和纸箱数量，以及内套或隔板是否能保护印刷表面免于磨损。到货时请拍摄纸箱，因为有证据时更易处理损坏索赔。应保留同一生产批次的 2–3% 备用品，而不要依赖保
修换货。归档已确认校样、Pantone 数值和印刷位置，以便补单与首批一致。报价时，我们会确认随行杯的每箱装量、纸箱重量和包装规格。



哪种塑料和装饰工艺适合您的活动与预算？ ↑

材料 最适合 注意事项
聚丙烯（PP），单层或双层 预算型赠品、办公室使用、鲜艳色彩 易刮花；透明度较低；许多 SKU 仅适合冷饮
双层亚克力 冷饮推广、吸管随行杯 容易刮花；不适合热饮
Tritan 共聚酯 礼品、儿童、高冲击使用 价格较高；声明因成品 SKU 而异
聚苯乙烯体育场杯或品脱杯 场馆、体育活动、啤酒推广 使用寿命感较短；仅适合冷饮
麦秆或再生 PP 可持续主题活动 需提供针对该树脂的食品接触文件

此表仅比较材料，不比较品牌。Eastman 将 Tritan[19] 描述为耐碎裂、不含 BPA、适合食品接触且适用于洗碗机。即便如此，成品杯只有在其杯盖、油墨和装配也获得文件支持
时，才能继承这些属性。聚苯乙烯和低价亚克力在单价上占优，但使用寿命感较短。双层 PP 是办公桌和活动场景中常见的折中方案。

装饰工艺 优势 局限
丝网印刷 醒目的 1–4 色标志，成本最低 不擅长渐变；在洗碗机中表面易磨损
移印 曲面和杯盖上的小型标志 印刷区域较小
数码或 UV 全幅印刷 照片和多色图稿 制版成本较高；通常仅可手洗
密封在杯壁之间 图稿不会被磨掉 专用 SKU、最小起订量更高、交期更长

4imprint 的 随行杯指南[20] 称丝网印刷最适合简单设计，移印适合不平整表面，数码印刷最适合全彩。 River City Screenprinting[21] 称丝网印刷是“塑料水瓶和
随行杯最常见的方法”，可采用 1–4 色。对于密封装饰， PrintGlobe[22] 指出，密封在两层之间的徽标“不会被磨掉”。

我们按 SKU 与数量为定制塑料双层杯报价，每份报价都会分项列出设置费、颜色费和运费。

确认前应在合规、护理和保修条款中核验什么？ ↑
合规文件。 FDA 表示， 现有信息仍支持 BPA 的安全性[26] 用于目前已获批准的食品容器用途。买家仍在索取无 BPA 材料，尤其是学校和诊所。无 BPA、FDA 食品接
触、CPSIA 与 Prop 65 是四份各自独立的文件，彼此不能替代。像“FDA 批准”这类措辞常见于 BRAVA 页面[24]，对聚合物而言通常并不准确。准确的说法是，该材料符
合其预期用途的特定 21 CFR 条款。请改为索取供应商的符合性声明。

https://www.fda.gov/food/food-packaging-other-substances-come-contact-food-information-consumers/questions-answers-bisphenol-bpa-use-food-contact-applications


所需文件取决于杯子销往何处以及面向谁：

加利福尼亚州销售： 据 OEHHA[27]称，BPA 因生殖毒性被列入 Proposition 65。符合 FDA 要求并不能免除 Prop 65 警告义务。
儿童产品： 面向 12 岁及以下儿童的产品会触发 CPSIA[28] 的铅和邻苯二甲酸盐限值，以及测试和追踪要求。
再生成分： FDA 的 再生塑料指南[29] 通常将每人每天最高 1.5 µg 的污染物摄入量视为可忽略不计。因此，“再生塑料”标签需要评估其背后的回收工艺。

护理说明。 要求在报价中分别列出两条护理说明：一条用于杯体，另一条用于印刷图案。仅当供应商书面声明印刷图案本身可用洗碗机清洗时，才可将杯子宣传为适用于洗碗机。否则，应在内衬
卡上附注手洗说明。

配件安全。 在 2024 年， CPSC 召回了[30] 约 60,000 个印有图案的 24 oz 盎司塑料随行杯，原因是其金属吸管导致四起割伤报告。下单前，请在 cpsc.gov 搜索
供应商名称和杯型。对于任何金属吸管，均应索取边缘处理记录。

保修条款。 “终身”标签不是合同。关于 Tervis 理赔流程[31] 的一份第三方摘要称，客户需支付退货运费，并等待约 30 个工作日。采购订单应明确四项内容：涵盖哪些缺陷（密封失
效、开裂、异常装饰脱落）、谁承担退货运费、换货所需时间，以及换货时是否重新制作个性化内容。

定制塑料随行杯买家的要点总结 ↑
饮具是核心推广品类，而非小众品类 ——在 2024 年占美国经销商销售额的 10.2%（来源)
收件人会保留品牌饮具 ——87% 会保留；生命周期曝光约 1,300 次（2026 年研究）（来源)
食品接触聚丙烯有专门的联邦法规 ——21 CFR 177.1520（来源)
标注容量可能不足，因此应测量样品 ——14 个随行杯中的 18 个比标签标示少 3.33–20.24%（来源)
配件存在召回风险 ——约 60,000 个印刷塑料随行杯因金属吸管被召回（来源)

准备好说明您的定制塑料随行杯订单需求了吗？ ↑
好的订单从使用条件而非目录开始：饮品、清洗习惯、受众、活动日期，以及按实际印刷区域确定尺寸的标志。请向我们发送矢量标志、数量、活动日期和预期用途。我们将为定制塑料双层随行
杯提供报价，涵盖最小起订量、校样和样品时间表、装饰选项、护理评级和检验计划，并将每项未经验证的声明标为样品测试项目。 立即索取报价。
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