


定制尼龙购物袋：可折叠、印制徽标的托特袋，专为实际重复使用而定制
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Details
 

定制尼龙购物袋是轻便、可折叠的可重复使用托特袋，可印制您的徽标，适用于零售结账、活动和企业赠礼。其实际性能取决于旦尼尔数、织法、涂层、接缝结构和印刷方式。请通过技术规格包
明确每笔订单，用产前样品验证，并按书面验收标准检验。

谁会订购定制可折叠尼龙购物袋，为什么？ ↑
采购此产品的大多是买家而非终端用户，包括促销品分销商、企业营销团队、杂货零售和自有品牌买家、活动代理机构以及不断成长的 D2C 品牌。他们都需要同样的东西：可印刷的品牌展示
面、可折入小收纳袋的袋子，以及符合活动预算的起订量。其商业价值来自反复曝光。一份 B2B 托特袋采购指南[1] 引用了 ASI 2026 全球广告曝光研究；该研究发现，成本约为
$6 的促销托特袋在使用寿命内可获得近 5,000 次曝光。同一指南估计，美国促销品市场规模超过 $27.8 十亿美元。

杂货零售同样依赖这一使用习惯。 Future Market Insights[2] 估计可重复使用杂货托特袋市场在 2025 年约为 $2.7 十亿美元，并预计到 2035 年约达 $4.6
十亿美元，复合年增长率为 5.4%。超级市场和大型超市约占渠道份额的 44.3%。

最终用户决定你的标志是否继续流通。请检查袋子是否便于携带，并评估其抗污渍能力，以及抽样过程中提手受损的情况。



为什么品牌尼龙袋会在活动结束前失效？ ↑
问题： 尼龙袋项目失败，很少是因为面料本身。通常败在印刷附着力、提手接缝，以及无人能够证实的宣称。一位丝网印刷商在一篇 丝网印刷论坛帖子[4]中直白地说明了其中的化学原理：“要
正确印刷尼龙，必须使用黏合剂。再多的热量或压力也无法让它附着。”

重要原因： 结构是第二个薄弱点。 CBC Marketplace[5] 测试了12个可重复使用的袋子，其中7个未通过；每一个较薄的布袋都在未达到100次往返使用前就已损坏。并非所
有这些袋子都是尼龙材质，但“可重复使用”标签与实际可用寿命之间的差距，在这里同样适用。

解决方案： 解决方法是一套流程。将面料和接缝要求写成可测量的数值。选择适合尼龙涂层表面的印刷方式。批准由大货材料制成的产前样品，然后按书面缺陷清单检验大货。以下章节涵盖每一
步。您特定袋子的最小起订量、生产时间、单位重量和承载性能，应通过报价和打样确认，本文不作声明。
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定制可折叠尼龙购物袋究竟是什么？ ↑
定制可折叠尼龙购物袋是缝制的聚酰胺托特袋，通常配有连接式收纳袋，可折成紧凑包装，并带有印刷、转印或刺绣的品牌标识。单独写“尼龙”并不是规格。正如 一份尼龙袋材料指南[7]所
言：“结构、旦尼尔数、织法和后整理决定其重量、性能特征、表面外观和成本。”产品由四项变量定义。第一项是旦尼尔数（D）或纱支密度（T）；第二项是织法：平纹、牛津或防撕裂；第
三项是涂层，可以是无涂层、PU、TPU 或 DWR；第四项是以 g/m² 表示的面料克重。

作为实用参考，台湾印刷商 EEWIN[8] 将 70D–100D 描述为轻薄柔软，适合可折叠袋和活动赠礼；将 150D–210D 描述为更挺括、更适于承重，适合高端品牌托特袋。
防水表现取决于后整理，而非纤维本身： Fieldtex[9] 指出，尼龙和聚酯都“并非无需涂层即可防水”。带涂层的缝制购物袋仍有开放针孔，因此应描述为防泼水，而非防水。



法律定义也可能适用。 《加州公共资源法典》第 42281 条[10] 明确列举了机织或非织造尼龙。根据该条款，织物可重复使用杂货袋必须缝制而成，必须在 175 英尺距离内承载 22
磅至少 125 次，并且面料克重至少为 80 g/m²；还须有提手且容量至少为 15 升。使用该标签前，请称量超轻可折叠面料。克重低于 80 g/m² 的面料，无论印刷多好，都不
能在加州作为法定可重复使用杂货袋销售。

如何制定规格、打样并批准订单？ ↑

第 1 步：请求报价前锁定使用场景

只有对同一款袋子报价，报价才具有可比性。 Style Sourcing[11] 警告：“若一份报价假设使用轻质棉布，另一份假设使用厚帆布，第三份又不含标签或零售包装，那么价格不可比较。
”在编写规格前，先将项目归入三个档位之一。活动赠品应轻便、可折叠；日常杂货袋需要承载能力和可洗性；品牌商品需要良好手感和清晰徽标。

询价字段 应说明内容 影响报价的原因
展开与折叠尺寸 长 × 宽 × 侧褶；收纳袋尺寸 面料用量和运费体积
面料 210T / 210D / 420D；平纹或防撕裂 单位成本和手感的主要决定因素
面料克重 g/m²，在样品上验证 防止以相同旦尼尔数销售更薄面料
涂层 无 / PU / TPU / DWR（确认不含 PFAS） 防泼水性、挺度和化学品合规性
印刷 方式、Pantone 色数、印刷面积、位置 网版、开版费和每件生产成本
提手和闭合方式 宽度、长度、打枣；收纳袋按扣或拉链 人工和辅料最低用量
数量 每种款式和每种颜色的数量 价格档位和染缸最低量
文件与贸易条款 GRS TC、测试报告、EXW/FOB/DDP 认证成本；是否包含运费和关税

该表有意未列出承载能力和可装物品数量。这些取决于袋子的实际尺寸、装载方式以及对已批准样品的验证。样品测试后再将其写入采购订单。

第 2 步：选择面料、表面后整理和闭合方式

Kingsons 将 210T 防撕裂布描述为“极其轻便、易收纳”，其格纹纱线可阻止裂口扩展；并将 420D 描述为低重量、耐磨性和表面效果的平衡。对于再生尼龙，请记住证书并不
衡量性能。 LantaoBags[12] 这样表述：“GRS 认证只追踪再生成分和社会合规性，不衡量物理强度。”每笔订单都应要求交易证书，并单独测试强度。对于收纳袋，应规定按扣或
拉链类型（YKK 或同等产品）及其连接缝的加固方式，因为每次折叠袋子时，收纳袋都会经历一个受力循环。

https://leginfo.legislature.ca.gov/faces/codes_displayText.xhtml?lawCode=PRC&division=30.&title=&part=3.&chapter=5.3.&article=2


第 3 步：预检图稿并匹配印刷方式

尼龙光滑的涂层表面决定了哪些印刷方式可行。 OSGW[13] 指出：“尼龙不能做升华印刷（会熔化）。必须使用丝网印刷或热转印膜。”并补充说，这些表面印刷“可能开裂或剥落，尤其是
在柔软的袋子上”。Kingsons 建议在轻质尼龙上，对复杂或照片类图案优先采用热转印而非丝网印刷。文件交给印刷商前，请完成以下预检：专色使用 Pantone 参考而非 RGB
截图；确认最小线宽；询问深色尼龙上的浅色油墨是否使用白色底墨或转印膜；让图稿远离摩擦最大的提手根部；避免大面积满版转印，因为它会使面料变硬、不利于折叠。

不同供应商的打样确认时间不同。以一个公开案例为例， Kore Create 的分销商常见问题[14] 列出免费电子效果图，通常在 24 小时内提供，并在效果图批准后 10–20 天生产
完成。这是某一家美国装饰商的政策，不是行业规范。您的进度应以报价为准。



第 4 步：索取可比报价，并将最小起订量视为输出结果

Style Sourcing 对起订量说得很直接：“中国定制托特袋不存在有用的通用最小起订量。”根据 Jundong[15]的说法，面料染缸数量、定制拉链头、特殊转印膜和零售包装都会
显著抬高起订量。现货颜色、标准辅料和更少的 SKU 是降低风险的做法。规格锁定后才会报价您的最小起订量和单位价格。请每家供应商逐项列明相同项目：面料和涂层、针距密度、开版和
改版费用、样品费是否可抵订单、标签和胶袋、纸箱、检验标准、贸易术语及报价有效期。

第 5 步：只批准能够量产的样品

将批准限制为三轮。第一轮为电子效果图，涵盖尺寸、位置和色号；第二轮为材料与工艺样品，涵盖手感、涂层、缝份和提手舒适度；第三轮为使用大货面料和大货印刷方式制作的产前样品。对
每个样品，记录实测尺寸与合同公差的对照、提手吊重结果、针距密度、徽标位置偏差、色差、气味和折叠体积。只有在产前样品签字且面料已订购后，生产时间才能确认。合理的到货日期应汇
总打样确认、取样、修改、订料、缝制、检验和运输，而不是依赖单一的宣传数字。

第 6 步：按书面缺陷清单检验

检查项目 方法 验收依据
提手和接缝 采购订单约定的负载提拉循环 无开缝；打枣完整
面料强度（可选实验室测试） ASTM D5034 抓样拉伸；ASTM D2261 舌形撕裂 数值以已批准样品批次为准
印刷附着力 折叠、胶带及约定的洗涤或耐磨测试 无边缘翘起、开裂或剥落
色牢度 AATCC 8 摩擦；AATCC 61 洗涤 等级在打样时约定
尺寸、数量、包装 测量；按箱计数 在公差内；与装箱单一致

尼龙购物袋没有专用的 AQL 标准。出口合同通常使用 ISO 2859-1 一般检验水平 II，重大缺陷采用 AQL 2.5，轻微缺陷采用 4.0。脱落的提手、错误的徽标或超出公差的
尺寸等严重缺陷，应按零接受。实验室数值会随批次变化。一项 供应商单批次测试[16] 报告称，600D PU 涂层尼龙在 255 GSM 条件下，抓样强度为 152 lbf，舌形撕裂强
度为 18 lbf。这些数值仅可作为格式参考；您的面料数值仍须待大货批次测试后确定。



第 7 步：包装、发货并规划返单

请明确每个独立包装袋的装量、外箱唛头以及毛重和净重，并要求提供每个纸箱封箱时的照片。合同中应写明补发期限，以及短缺货物的运费责任。请保存一份复购档案，其中包括带日期和版本
号的已签字样品照片、测试报告以及交易证书（TC）。在同一面料批次和同一印刷工艺下的重复订单可沿用此前的审批。若更换面料或印刷工艺，则需要重新打样。

哪种尼龙等级或替代材料适合您的项目？ ↑

选项 最佳用途 印刷适配性 主要取舍
210T / 210D 轻质可折叠尼龙 活动、会员礼品、旅行备用袋 1–2 色丝网印刷；细节采用热转印 较薄；摩擦点和接缝最先磨损



420D–600D 防撕裂尼龙 零售品牌托特袋、日常杂货 丝网印刷、热转印、刺绣 更重且成本更高；不易放入口袋
GRS 再生尼龙 ESG 礼品；再生成分渠道 与原生尼龙相同 每项声明都需要TC
RPET 聚酯（替代材料） 照片级全彩促销 升华和转印稳定 轻薄、耐撕裂的卖点较弱
无纺 PP（替代材料） 单日赠品 丝网印刷或转印 不防泼水；重复使用时接缝易散边

该表遵循 Kingsons 和 Jundong 的材料指导。关于尼龙与聚酯的取舍，OSGW 报告称，同等克重的尼龙可承受比聚酯更多的耐磨循环，而聚酯的抗紫外线稳定性更好。
Initibag[18] 补充说，RPET“通常为全彩和基于升华的印刷提供更大灵活性”。尼龙是一个明确但规模有限的细分市场。 Dataintelo[19] 估计，在价值 $12.6 十亿美元
的 2025 年可重复使用购物袋市场中，尼龙约占 12.3%，因适合超紧凑可折叠设计而受青睐。

购物袋的尺寸、提手和收纳袋都会影响成本，因此您的价格需根据您的规格在报价中确认。

哪些合规与宣称规则应影响规格制定？ ↑
加州结账规则。 该 关于 SB 1053 的 CalRecycle 公告[22] 确认，SB 270 认证计划已于 2025年12月31日结束。自 2026年1月1日起，商店只能提供再
生纸手提袋，最低收费为 $0.10；消费者仍可自带可重复使用袋。企业尼龙托特袋不是结账袋。不过，零售商若想在收银台将其作为可重复使用杂货袋出售，仍须符合上述第 42281 条
门槛。

公共采购。 纽约州的 GreenNY 可重复使用袋规范[23]于 2025年12月11日批准，将合格材料限制为再生 PET、无纺或机织 PP 以及天然纤维；还要求 80
GSM、50% 再生成分，且不得有 Prop 65 警告。尼龙不在该清单中，因此未核查具体买方规则前，请勿声称尼龙袋“符合政府规范”。

标签与化学品。 Compliance Gate[24] 指出，16 CFR 第 303 部分豁免手提包中使用的纺织品，但未发现其他袋类有等同豁免。请规划纤维成分和原产国标签，并与美
国顾问确认要求。Prop 65 执法已涉及可重复使用托特袋： 公告 2024-03819[25] 点名了一款含 DEHP 的“Patriotic Reusable Tote”。应索取涵盖油
墨、涂层、辅料和拉链的材料声明，并获得任何防泼水后整理不含 PFAS 的书面确认。CPSIA 测试仅适用于为 12 岁及以下儿童设计的袋子。

护理与环境宣称。 根据 American Cleaning Institute[26]的数据，受访可重复使用袋用户中，只有 3% 会定期清洗袋子。ACI 建议用温肥皂水手洗尼龙并晾干，因
此仅当洗涤测试支持时才印上“可机洗”。关于可持续性，一项 同行评审生命周期评估[27] 发现，可重复使用袋至少需要 3–10 次使用才能优于一次性袋，具体次数取决于所研究的系统。对
于欧盟买家，欧盟指令 2024/825 自 27 年 9 月 2026 日起限制笼统的“环保”宣称，正如 The Baltic Times[28] 所报道。 Textile Exchange[29]

声明，GRS 5.0 自 31 年 12 月 2026 日起取代版本 4.2。应写“专为重复使用而设计”，并准确说明经认证的再生百分比，而非“100% 环保”。

买家要点 ↑
可重复使用托特袋的零售需求持续增长 ——从 $2.7B in 2025 年的约 $4.6B 增至 2035 年（来源)
尼龙是紧凑型可折叠袋的重点细分材料 ——份额约为 12.3%（来源)
加州为织物杂货袋制定了可测量门槛 ——22 lb、175 ft、125 次使用、80 g/m²（来源)
尼龙应采用丝网印刷或热转印，绝不可采用常规升华印刷 ——两条可行的装饰路线（来源)
笼统环保宣称面临欧盟限制 ——自 27 年 9 月 2026 日起（来源)
要实现环境收益，重复使用必须真正发生 ——一项生命周期评估中至少 3–10 次使用（来源)
订单专属的最小起订量、生产时间和单位重量 ——在您的报价和产前样品中确认

准备好将规格转化为样品了吗？ ↑
成功的尼龙购物袋项目取决于几项书面决策：选择与使用场景匹配的面料等级、能与涂层尼龙结合的印刷方式、由大货材料制成的产前样品，以及具有明确验收限值的检验计划。加入您能够证明
的宣称后，袋子便会在活动结束很久后继续承载您的徽标。请将图稿、目标展开与折叠尺寸、首选面料和预计数量发送给 索取报价和打样计划 ，用于您的定制可折叠尼龙购物袋。

[1]Spantik Textiles：引用 ASI 2026 曝光数据的促销托特袋采购指南。 ↩

[2]Future Market Insights：可重复使用杂货托特袋市场规模和渠道份额。 ↩

https://ogs.ny.gov/greenny/reusable-bags
https://oag.ca.gov/system/files/prop65/notices/2024-03819.pdf
https://link.springer.com/article/10.1007/s11367-022-02085-2
https://leginfo.legislature.ca.gov/faces/codes_displayText.xhtml?lawCode=PRC&division=30.&title=&part=3.&chapter=5.3.&article=2
https://link.springer.com/article/10.1007/s11367-022-02085-2


[4]Reddit r/SCREENPRINTING：印刷商关于尼龙黏合剂的说明。 ↩

[5]CBC Marketplace：可重复使用袋耐久测试，7 个中有 12 个失效。 ↩

[7]Kingsons：尼龙结构、210T/420D 印刷说明、GRS TC。 ↩

[8]EEWIN：尼龙购物袋的旦尼尔范围。 ↩

[9]Fieldtex：尼龙和聚酯要实现防水都需要涂层。 ↩

[10]加州 PRC 第 42281 条：明确尼龙的可重复使用杂货袋要求。 ↩

[11]Style Sourcing：可比报价及不存在通用托特袋最小起订量。 ↩

[12]LantaoBags：GRS 追踪再生成分，不衡量强度。 ↩

[13]OSGW：尼龙与聚酯比较；尼龙的升华限制。 ↩

[14]Kore Create：一家装饰商公布的效果图和生产周期。 ↩

[15]Jundong：抬高尼龙袋最小起订量的因素。 ↩

[16]LantaoBags 测试：单批次 600D 与 1000D 尼龙 ASTM 结果。 ↩

[18]Initibag：可折叠购物袋的尼龙与 RPET 对比。 ↩

[19]Dataintelo：可重复使用购物袋市场与尼龙份额。 ↩

[22]CalRecycle：SB 1053 实施及 SB 270 终止。 ↩

[23]NYS OGS GreenNY：可重复使用袋采购规范。 ↩

[24]Compliance Gate：美国袋类标签规则和手提包豁免。 ↩

[25]加州总检察长：关于可重复使用托特袋的 Prop 65 DEHP DEHP 公告。 ↩

[26]American Cleaning Institute：可重复使用袋清洁习惯和尼龙护理。 ↩

[27]《国际生命周期评估期刊》：购物袋重复使用盈亏平衡点。 ↩

[28]The Baltic Times：欧盟指令 2024/825 对笼统绿色宣称的限制。 ↩

[29]Textile Exchange：全球再生标准版本 5.0 文件。 ↩

Product Option


