


定制印刷纸质吊牌：规格、打样与采购指南
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Details
 

定制印刷纸质吊牌正面展示您的标志，背面标注价格、尺码和二维码。一份完善的订单会在印刷开始前以书面确定五项内容：成品尺寸、纸张厚度、孔径及位置、挂接方式，以及签字确认的实物
样。该样品随后将成为每次返单的颜色参照。

谁会购买定制印刷纸质吊牌？每张吊牌应承担什么任务？ ↑
大多数搜索定制吊牌的人已经在比较供应商。典型买家包括小型服装、配饰、礼品和手工品牌的创始人及设计师。较大品牌还会有采购和电商人员参与，包装设计、商品企划和财务部门也分别审
核。真正的任务，是在一份订单中协调品牌视觉、必填信息、纸张和表面处理、孔位与挂接方式、交期及总成本。仅看单价并不能解决这些问题。

每张吊牌应只有一个主要任务：品牌识别、零售价和尺码、产品故事、促销，或链接至可追溯内容的二维码。 4OVER4 的服装吊牌指南[1] 建议将标志和品牌名称置于正面；价格、尺码、
纤维成分、原产国和基本护理信息置于背面，额外内容则通过二维码承载，“因为吊牌很小”。请将强制字段与可选营销文案分开列示。如果在店内灯光下无法一眼读清背面内容，应将内容移至二
维码页面，而不是缩小字号。



为什么样稿看起来没问题，吊牌订单仍会失败？ ↑
问题始于规格不完整。许多买家尚未确定成品尺寸、单面或双面印刷、孔位、圆角形状、条形码或护理摘要。基于不完整规格的报价无法公平比较，而这些缺口往往要到吊牌印出来才会暴露。

规格不完整、打样、包装和沟通方面的疏漏，都可能让订单出问题。 4OVER4的尺寸指南[4] 指出“孔位是大多数返工的源头”，并说明打孔是配置器中的单独选项，并非自动包含。

对于定制印刷纸质吊牌，投产前请确认规格和验收检查项目。MOQ、单价、生产时间及纸材库存选项以书面报价为准；如果颜色或表面工艺至关重要，则以实物样品为准。
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什么是定制印刷纸质吊牌？它不能替代什么？ ↑
定制印刷纸质吊牌是一种可拆卸卡片，通常采用封面卡纸或牛皮纸板，单面或双面印刷，经冲孔或钻孔后，用绳子、丝带、锁扣绳或塑料吊针挂接。它在销售点展示品牌识别和零售信息，买家应
将其拆除。

吊牌不是护理标签。根据 16 CFR CFR 第 423 部分[9]，护理标签是“永久性标签或标牌”，其固定方式应确保“不会与产品分离”。第 423.6(a) 条仅允许在包装或折叠遮
挡永久标签时，将护理信息作为附加内容放在吊牌上。纤维成分、原产国以及 RN 编号或公司名称受 FTC 纺织品和羊毛规则的单独约束，应标注在永久标签上；对于有领口的服装，原产国
应标在标签正面、内侧后领中部。您的吊牌可以重复与缝制标签一致的护理摘要，但绝不应被描述为满足护理标签规则。织唛是另行采购的产品：它能经受洗涤，而纸质吊牌承载季节性故事。

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423


如何规定规格、打样并批准吊牌订单？ ↑

第 1 步：按信息量确定吊牌尺寸

UPrinting 尺寸指南[10] 将 2.0" × 3.5" 称为“最常用”的尺寸，接近名片大小，可容纳品牌元素、产品详情和价格。 GotPrint[11] 提供 25 种尺寸，从 2" ×
2" 到 2" × 8"，并称合适的尺寸取决于产品和信息内容。 4OVER4 尺寸指南 指出：“2 × 3.5 是大多数品牌订购的尺寸。”

尺寸（英寸） 典型用途 需检查的限制条件
2 × 2 仅标志或极简品牌 扣除出血、边距和孔位后，可见区域可能缩小至约 1.5 × 1.25
2.5 × 2.5 短文案的方形版式 文字须避开居中孔位
2 × 3.5 服装和零售默认款：正面标志；背面价格、尺码和二维码 顶部孔位约占高度的 1/4"
2 × 4 更多详情或可扫描条形码 UPC-A 约需 1.469" 的宽度

重印通常源于限制条件列，而非用途列。将护理、纤维和故事文案塞进 2" 的方形吊牌会影响可读性；可改用 2 × 4、双面印刷，或使用二维码页面。请在印刷样品上以手臂距离检查可读
性，因为屏幕预览无法判断。

第 2 步：先选纸张和挂接方式，再选高端表面处理

UPrinting 材料指南[12] 称，大多数吊牌使用 14, 16、17 或 14 pt 卡纸：16 pt 是日常零售选择，而 16 pt“明显更厚、更结实”，因此高端品牌更倾向选择它。
Greener Printer 列出 100#–130# 封面纸、16 pt 双厚丝绸纸和 17–20 pt 牛皮纸板，均可承受日常操作。未涂布纸适合手写价格，但吸墨效果不同。牛皮纸
和深色再生纸会降低对比度，因此在其上使用浅色文字时始终需要实物样。防水合成材料和覆膜适合泳装和户外产品；普通服装默认不需要。

接下来选择挂接方式，因为它决定孔径大小。 UPrinting 产品页面[13] 列出了常见的 1/8" 孔径，另有 1/4"、3/16" 和 5/16" 可选。请先选定绳、带或倒刺，再让孔径
与之匹配，并将孔位保持在裁切线内侧、留出足够余量，以免边缘撕裂。烫金、压凹凸和局部UV应放在最后添加；它们需要单独的版材或图层，并会增加时间，因此不宜默认与“最低价、最快
交付”组合。



第 3 步：准备可印刷文件

按成品尺寸导出 PDF，并在每条边增加 0.125" 出血。活字须位于裁切线内 0.125"，并距孔位 0.25"，遵循 4OVER4 指南。在非印刷图层标记孔中心。请以
CMYK 数值或 Pantone 参考值提供品牌色，说明纸张是否涂布，且不要将 RGB PNG 作为颜色参考。 XINGKUN 生产指南[14] 要求将金属箔、压凸、局部 UV 和
刀线置于独立且命名清晰的图层。将二维码放在纯净的浅色区域，远离金属箔和深色图像。将正反面设为第 1 页和第 2 页，并标注翻转方向。批准后修改稿件会暂停生产，因此交期应从样稿
签核开始计算。

第 4 步：按风险等级打样

样稿类型 确认内容 适用情况



屏幕或 PDF 软样 文字、出血、孔位和刀线位置 纸张和表面处理不变的返单
校准数字合同样 依照 ISO 12647 条件确认颜色方向 新品牌色或更换纸张
实物产前样 颜色、挺度、表面处理、孔位、绳子或塑料吊针 首次订单、金属箔、压凸、深色纸张、二维码

XINGKUN提醒，数字样稿“只确认版式，可能无法准确呈现最终颜色、纹理、挺度或表面工艺”， ISO 12647-1:2013[15] 则将合同打样定义为可靠呈现印前输出的样稿，
用作生产色彩基准，并用于后续争议。效果稿无法显示最终颜色或特殊工艺。签样时应确认色彩方向、标识位置、拼写、孔位、模切、工艺套准、二维码扫描、绳或倒刺的强度，以及吊牌挂在产
品上是否会翻面。为已签样品编号并妥善保管。实物样品费用按配置单独报价。

第 5 步：规划生产并预留交期缓冲

典型流程依次为：拼版以节省纸张，然后印刷（长单和专色使用胶印，短单及可变数据使用数码印刷）、表面处理、模切、打孔或安装金属扣眼、穿绳或安装倒刺，最后计数和包装。生产时间不
等于到货时间，烫金、压凹凸和海外运输都需要额外预留时间。规格和样稿确定后，报价中才会列出生产时间。上线前至少预留一次返工的时间。

第 6 步：测试悬挂效果和耐用性

大多数吊牌失效问题出在孔位、绳子或悬挂位置，而非印刷本身。请将20–50份样品挂在实际产品上，检查孔周是否开裂、绳结是否滑脱，以及吊牌是否旋转并遮挡标识。请在最终用纸上扫
描每个二维码版本。在门店灯光下，检查纸屑、划痕、反光和指纹。只有经过测试，才可将吊牌称为可水洗；切勿把可移除吊牌当作永久标签来宣传。

https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:57816:en


第 7 步：包装、收货和返单均应可追溯

要求吊牌按 SKU 标注后装入小包装箱发货，而不是整箱大包装。到货后按箱清点，并当天拍照记录损坏情况。检查孔位、白边、颜色和配件数量，并额外订购5%–10%条备用绳或倒刺。
在采购单上记录样稿编号、纸材规格，以及任何FSC或再生纤维含量证书编号；承诺的生产日期之前若出现延误，须要求书面通知。补单时请写明“与上一批一致”，并寄送留存样品以核对颜
色一致性。

哪种纸张、表面处理和挂接方式适合您的预算？ ↑
塑料吊牌会引发回收问题，因此不能宣称“无塑料”。选材时应考虑水浸和摩擦磨损的影响。



如何撰写经得起检验的吊牌声明和询价单？ ↑
环保用语需要证据支撑。可参阅 FTC《绿色指南》摘要[18] （16 CFR CFR 第 260 部分）指出，营销人员“不应作出宽泛、未加限定的一般性环境效益宣称，例如‘绿色’或‘环
保’”。应使用可核实的表述，例如“采用FSC认证纸印刷”、“使用100%消费后再生纸制成”、“大豆油墨”或“无塑料挂接件”，且每项都须有供应商文件支持。FSC涵盖森林管理或
监管链，并不意味着可堆肥或碳中和；牛皮纸外观根本不构成任何宣称。若仅纸张获得认证，则不得将该宣称延伸至油墨、覆膜或倒刺。材料认证应按订单逐一对照供应商文件确认，切勿默认成
立。

原产地和纤维声明存在执法风险。2022 年， FTC 最终确定了一项命令[19] 要求 Lions Not Sheep Products 就进口服装上的“虚假美国制造标签”支付
$211,335。 Business of Fashion[20] 报道（2026-06-23），一项获欧盟委员会支持的测试发现，约 37% 的受测服装纤维成分与其吊牌或标签不符。只有
当原产地或纤维信息同时符合永久标签和产品本身时，才可将其印在吊牌上。

只有持续维护其背后数据时，二维码和 RFID 才有价值。在一次 HGI 访谈[21] （2026-10-09）中，Avery Dennison 的 Delia Glover 表示，RFID、
NFC 和二维码可让一件服装携带“它由什么制成、来自哪里以及应如何回收”的信息。仅链接至稳定 URL，每年检查失效链接；除非法律顾问已确认，否则不要声称符合数字产品护照要求。

询价单字段 需书面确定的内容
格式 成品尺寸、单面或双面、出血、安全边距
内容 标志、SKU、条形码、价格、尺码；护理摘要须与永久标签核对
结构 孔径和位置、圆角或模切形状、挂接方式、预穿绳或散装
纸张和表面处理 pt 或 gsm 厚度、涂布或未涂布、金属箔、压凸、局部 UV
样稿 样稿等级、签字样品编号、Pantone 或 CMYK 参考值
商务条款 数量、单价、样品费、从样稿批准起计算的生产天数
验收 颜色参照、数量公差、按 SKU 分箱、抽样方法、延误通知

请将同一份 RFQ 表格发送给每家供应商，以便报价可以同条件比较，不留任何默认设置。我们会在书面报价中答复商务项，验收项则纳入采购订单。

每位买家在下单前应记住什么？ ↑
2" × 3.5" 是默认的零售吊牌尺寸。 — 2.0" × 3.5" 是“最常用”的尺寸（来源)
孔位规格导致大多数重印。 — 0.125" 出血，文字距孔位 0.25"（来源)
14 pt 适合日常零售，16 pt 则更显高端。 — 大多数吊牌使用 14, 16、17 或 17 pt 卡纸（来源)
生产时间从样稿获批后开始计算。请以书面报价确认排期；运输时间另计。
吊牌不能替代永久性护理标签。 — 16 CFR CFR § 423.6(a) 仅将其视为附加内容（来源)
无条件的“环保”声明难以证实。 — FTC《绿色指南》，16 CFR CFR 第 260 部分（来源)

准备好将规格表转成报价了吗？ ↑
可靠的吊牌订单源于按正确顺序作出的决定：每款吊牌单独成单，尺寸依其承载的信息确定；先定纸材和挂接方式，再考虑高端工艺；文件须预留出血和孔位空间；以签样作为色彩基准；在实际
产品上进行悬挂测试；并按 SKU 标注包装，以便补单时可追溯。吊牌上的每一项宣称都必须可核实。 请发送填写完整的 RFQ 表格和设计稿以索取书面报价，我们将针对您的具体配置
确认 MOQ、单价、样品选项和生产时间。
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