


定制刮刮闻香贴纸：将微胶囊香味融入您的原创设计
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Details
 

定制刮刮闻香贴纸是在您的图稿上印制的自粘贴纸。透明的微胶囊香精涂层覆盖在指定的刮擦区。刮擦会破开胶囊并释放香味。效果取决于三点：真正的微胶囊化、未覆膜的香味区，以及经盲测
并签字确认的实物样品。仅凭香型名称几乎无法判断效果。

哪些人购买定制香味贴纸，分别用于哪些场景？ ↑
访问本页的客户主要有三类，需求几乎没有重叠。第一类是空气清新剂、蜡烛、个人护理及清洁产品的品牌和包装团队。Alpine Packaging 将这些类别列为其 刮刮闻香标签[1]的主
要应用。此类买家希望消费者在购买前闻到产品香味。他们关注的是与瓶内香味的匹配、白牌价格，以及标签能否牢固贴在玻璃、PET 或 HDPE 上。

第二类客户是教师、诊所和家长，他们通常需要的是奖励贴纸，而不是定制香味。库存组合包已能满足这一用途。下单前，请先确认学校是否设有无香味政策。美国肺脏协会的《 无香味政策模
板[3] 》警告称，强烈气味可能导致室内空气质量不佳，并可能使敏感人群出现不良反应。

第三类客户是活动策划人、Etsy 卖家和插画师。他们希望以小批量订购印有自己作品的贴纸。香氛批次要求以及印刷设置都会影响小批量订单的成本。请在索取报价时一并确认香氛选项和数
量。



为什么香味贴纸会令人失望，如何避免？ ↑
常见的担忧包括：贴纸几乎闻不到香味、预期的香味难以辨认，或不同设计闻起来相似。请在实物样品上检查这些问题。对品牌而言，令人失望的气味可能被视为对品牌的评判，而不只是对印刷
商的评价。

原因通常是工艺上的偷工减料，其中一些会带来实际风险：

未进行微胶囊化。 Dr. Stinky's 表示，一些较便宜的产品 跳过微胶囊化，或使用更淡的香精[6]。这些香味很快就会消退。该指南还指出，柑橘类香味尤其难以封存。
香味过浓。 1987 年，一家公用事业公司用未封口的信封寄送燃气气味刮刮闻香插页。香味在运输途中泄漏并引发误报；其中一次报警出动了 27 名消防员和 8 台设备[7].
覆膜。 被问及覆膜是否会阻隔香味时，Alpine 的回答是：“会——若覆膜覆盖了香味区”（Alpine[1]).

我们围绕三项控制措施制定每一份订单：

真正的微胶囊香味涂层，仅施用于未覆膜的刮擦区。
生产开始前，针对目标香味进行盲测的实物样品。
密封包装，并将每种香味分开存放。

这些控制措施并不保证特定货架期，但能使本页引用的供应商主张在您的图稿上得到验证。本页没有任何数字来自我们自己的生产线测量；每项规格均在报价和打样时确认。
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从技术角度看，什么是定制刮刮闻香贴纸？ ↑
制作香味层时，先将香精油分散成微小液滴，再将每个液滴包覆在薄聚合物壳层中。 产品制作原理[8] 指出，液滴经约 12 小时搅拌后可达到 20–30 微米。该资料还提到，贴纸通常采用
柔版印刷生产。一份 2026 年的 微胶囊化说明[9] 给出的范围约为 10–40 微米。其列出的壳材包括明胶、阿拉伯胶和三聚氰胺甲醛树脂：较硬的壳层可在长期储存中保护香味，较脆的
壳层则可通过更轻的刮擦释放香味。这一概念可追溯至 美国专利 3,516,846[10]，该专利于 1970 年获授，内容为含微胶囊的纸张。

胶囊悬浮于水性或 UV 固化涂层中，仅在激活区印于图稿上。Alpine 表示，纯香精油未经微胶囊化时不适合在印刷机上使用（Alpine[1]). H&H Graphics[11] 为图稿提
出一项实用规则：香味区必须是 100% 实地，绝不能使用网点。H&H 还称，在铜版纸或塑料上效果最佳。

香味区的大小会影响可闻到的香味量，也会影响该区域是否容易找到。 Scratch Off Systems[12] 表示，直径约 1 英寸的区域可承受 10 to 20 次刮擦，面积更大的区
域更耐用。我们建议使用约 1 英寸或更大的实地香味区，并印上在一臂距离也能读清的简短“此处刮擦”提示。极小贴纸的单件香精成本更高，且可刮擦表面更少。您自有设计的刮擦次数须通过
样品测试确认。

参数 公开参考值（供应商或文献主张） 如何针对您的订单确定
胶囊直径 20–30 µm（MadeHow）；10–40 µm（asmr.education) 报价时索取涂层数据表
每区刮擦次数 直径约 1 in 的区域可刮 10–20 次（Scratch Off) 在批准样品上计数
香味寿命 12–24 个月（Scratch Off）；3–6 个月（Harkwell) 未经储存测试不作承诺
香精来源 70 多种现货香型，或客户自有香精（Scratch Off) 优先使用现货香型；客户香精油须经兼容性检查后方可使用
涂层位置 仅限刮擦区，上方不得覆膜（Alpine) 标注于刀线校样上
胶黏剂 永久型、可移除型或冷冻级（Alpine) 在目标表面进行剥离测试
数量公差 ±5% 或 12 件，以较高者为准（Grandstand[13]) 写入订单确认书

两项香味寿命数据相差四倍，是因为它们来自不同供应商，产品和储存假设也不同。应将两者视为主张，而非行业标准；此处引用的任何来源均未给出适用于刮刮闻香贴纸的单一 ISO 标准。
因此，右侧栏说明的是验证步骤而非数字。



请根据贴纸的使用场景选择面材和底材。Alpine 的刮刮闻香标签可制成卷装或片装，并可贴于玻璃、PET 和 HDPE。香味区下方常用纸张，无香味区域则可使用薄膜以增加耐久性。
曲率较大的瓶身、冷冻储存和可重复定位粘贴，分别需要不同的胶黏剂。我们会在打样期间于您的实际容器或表面确认胶黏剂，而不会仅依据规格表判断。香味区附近的金属油墨或厚光油，均须
在批准前进行附着力和刮擦测试。

订单如何从需求说明推进至贴纸交付？ ↑
以下流程对应香味项目最容易失败的环节。每一步均以您的批准为结束点，从而在样品阶段而非整批生产阶段发现问题。

第 1 步：撰写一页需求说明

列出贴纸尺寸、数量、香型数量、永久型或可移除型胶黏剂、最终使用者年龄、预算上限及最晚可接受交货日期。若一张纸承载多种香味，每种香味都需要独立涂布版，以避免串香，因此请在开
始时说明。

第 2 步：选择香型

先从现货香精库开始。如产品需要品牌专属香味，Print-A-Scent 说明了 与客户香精供应商直接协作[14] 来确定香精油应如何供应。并非所有香精油都可进行微胶囊化。一份
Accio 供应商概览[15] 指出，高挥发性或稀有材料可能难以微胶囊化，或更快褪香。开发定制香味需单独报价，并会增加时间。

第 3 步：预检图稿文件

请提供矢量图稿或带 Pantone 或 CMYK 标注的高分辨率 PDF，以及闭合刀线。将香味区放在独立图层上，并设置为 100% 实地形状，且不得在该区域使用亮光油或覆膜。
我们将返回同时展示图稿、刀线和香味区的校样，供您签字确认。



第 4 步：测试付费样品

对样品进行盲测：让人们在看不到标签的情况下闻一闻，判断其是否符合目标香味。另外还要检查是否存在不需要的甜味基调、反复刮擦后是否褪色，以及边缘是否翘起。盲测有助于发现甜味底
调，因为它会掩盖或改变预期的香味。

第 5 步：确认签样后生产

您的签样确认会锁定 Pantone 色彩、香氛名称和批次、香氛区域位置、模切线以及数量公差。随后，生产环节会印刷设计稿、涂布香氛涂层、在不压破胶囊的前提下进行固化，并模切贴纸。
我们的交货周期在样品获批后按订单报价。国际运费和新香氛开发不包含在该交货周期内。



第 6 步：按签字样品检验

发货前，我们会为每种香味至少抽取 10 件；如整批的 1% 更多，则按后者抽检，并与签字样品比对。

检查项 方法 以下情况拒收
刮擦前泄漏 打开密封包装，在刮擦前闻其气味 未刮擦包装散发强烈香味
香味身份 与签字样品进行盲测比对 无法识别，或与样品相比有异味
刮擦耐久性 反复刮擦同一香味区 比样品更早褪香
串香 分别闻每个香味包装 可检测到其他香味
附着力 贴于目标表面；24 小时后检查 边缘翘起或贴纸脱落
印刷与模切 与已批准校样比对 颜色、刀线或数量超出约定公差

正常操作产生轻微香味是预期现象，因为运输摩擦会破开少量胶囊。尚未有人刮擦就散发浓烈香味的包装则另当别论：这表明涂层或储存存在故障，是拒收理由。补做批次使用已签字确认的香精
批次。我们不会改用“更浓”的替代香型。

第 7 步：包装、发货与返单

每种香味均将贴纸面对面包装并密封于独立袋内，远离热源和气味强烈的货物。外箱标注香味名称、贴纸激活方法、“非食品”警告和建议使用期限。返单时，我们依据签字样品和记录的香精批次
生产。若香精供应商更换批次，您须在生产前重新确认香味。



哪种香味印刷方案适合您的项目和预算？ ↑

选项 香氛工作原理 最适合
定制微胶囊贴纸（本页） 在您的设计稿上涂布胶囊涂层；可使用您自己的香氛或库存香氛 品牌包装、零售试用、活动
促销贴纸，库存香氛菜单 胶囊涂层；从列表中选择香氛 带标志的周边产品，附列表内香氛
丝网印刷香氛贴纸页 胶囊涂层，100% 个实心区域 海报、票券、封面
库存课堂奖励组合包 固定香味与设计 教师与诊所奖励
普通定制乙烯基贴纸 无香味 仅含设计稿的赠品
DIY 滴油标签 未微胶囊化的精油；香味可能在数天内消散（Home to Sight）[19]) 仅限手工与实验用途

这些行所描述的是不同产品，而非同一产品的可互换版本。如果您只需要设计稿，普通定制贴纸无需香氛涂层。如果您需要不带标志的奖励贴纸，可以考虑库存设计。只有当香味本身需要承载您
的品牌时，定制微胶囊订单才有意义。

影响成本的因素主要有几个：按重量计价的香精、香氛印版数、香氛区域的大小以及模切的复杂程度。您的起订量和单价会在报价单中注明。

合规性取决于每款贴纸的市场定位和销售方式，因此须按 SKU 评估。若贴纸作为面向 14 岁以下儿童的玩具销售， CPSC 指南[20] 规定 ASTM F963 为强制要求，并要求第
三方测试和儿童产品证书。现行 16 C.F.R. 第 1250 部分[21] 引用 ASTM F963-23。面向成人销售的促销标签可能不属于玩具定义。对于香精本身， IFRA 标准第
51st 次修订[22]于 2022 年推出，是自愿性的行业基准，而非 CPSC 认证。对于欧盟， 法规（EU）2023/2055[23] 限制合成聚合物微粒；用于香精微胶囊化的胶囊过
渡期于 17 年 2029 月结束。我们将针对您的目标市场索取供应商声明。本页不声称任何认证。

请求报价前的关键要点 ↑
该产品的定义在于微胶囊化，而不是喷洒香水。 ——胶囊尺寸约 10–40 µm（asmr.education）
刮擦次数取决于香氛区域的大小。 ——约 10–20 次刮擦，对应直径约 1 in 的区域（Scratch Off Systems 的说法）
不同供应商的保质期声明差异很大。 —— 12–24 个月（Scratch Off Systems）与 3–6 个月（Harkwell）
小批量定价取决于香氛批次和印刷设置要求。 ——请一并确认香氛选项和数量。
请确认您所选香氛和设计的起订量。 ——数量和单价应写入您的报价单。
将贴纸作为儿童玩具销售会触发强制测试。 — ASTM F963-23，依据 16 C.F.R. 第 1250 部分（来源)

https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Toy-Safety
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1250
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/news/restriction-microplastics-eu-17-october-2023
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1250


准备确定您的定制香味贴纸需求？ ↑
当贴纸上的每项主张都能通过样品验证时，香味贴纸才真正有效。这意味着要有真正的微胶囊涂层、上方无覆膜的实地香味区、经盲测的样品，以及依据该签字样品进行的检验。我们仅会在审阅
您的需求说明后报价最小起订量、交期和价格，因为香型选择和香味区大小都会影响这三项。 请发送您的图稿、目标香型、数量和交货日期，以申请报价和付费实物样品。
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