


定制水钻贴纸：为您的使用表面指定的自粘水钻图案
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Details
 

定制水钻贴纸是由平底水钻、压敏胶和离型膜制成的图案。将其从离型膜上揭下，贴压在卡片、美甲、手机壳、包装或皮肤等洁净干燥的表面上，可作短期装饰佩戴。它们不是热熔烫钻转印。要
使订单成功，必须在订单中写明四项信息（水钻尺寸、分离形式、胶黏剂类型和目标表面），并在量产前于实际表面测试实物样品。

哪些人会订购定制水钻贴纸，用于什么用途？ ↑
居家手工爱好者使用水钻贴纸装饰卡片、发夹、学士帽和手机壳。在选择粘贴方式之前，请先注明预期的粘贴表面，并在样品上测试出厂胶黏剂的效果。

活动面部彩绘师会使用水钻组合制作装饰图案。皮肤油脂、汗水以及干净去除的需求，使这一用途有别于卡片制作。下单前，请确认胶黏剂适用于皮肤，并测试预期的使用方式。

创作者和小微卖家会为随行杯、美甲展示品和姓名贴片做个性化定制。咖啡车、婚礼策划师和礼品店也可能需要短期的促销小批量生产。请在报价单中说明预期用途和订单要求。



为什么许多水钻贴纸购买后会失效？ ↑
问题所在。 检查胶黏剂是否随每颗水钻一同脱离离型纸。确认水钻是单颗切割还是以连接的条带形式供应，以及该形式是否适合预期用途。将条带切开通常会进一步削弱粘接力。

为何会造成麻烦。 这些故障中的每一项都会把工作推回给买家。在批准生产之前，请检查样品是否存在剥离困难、胶黏剂在预期表面上的粘接表现以及气味问题。

解决办法。 解决方案是在书面规格中涵盖水钻尺寸、分离形式、胶黏剂等级、目标表面和使用寿命，并在生产前于实际表面测试实物样品。下文说明该流程，以及应写入采购订单的验收检查项。
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什么是定制自粘水钻贴纸图案？ ↑
定制自粘水钻贴纸图案是由平底水钻构成的设计（姓名、标志、数字或形状），水钻位于离型膜上的压敏胶层之上。用户无需加热，揭下后直接贴压到位。零售商品页常将本产品与另外两类产品
混淆。Be Createful 区分称：“热熔水钻背面带有受热激活的胶盘，加热时会将水钻粘合到织物上”；而“平底水钻需要胶黏剂才能附着于成品”（Be Createful 常见问
题[9]）。有些商品页甚至在烫钻转印标题中使用“自粘贴纸”，因此必须书面确认胶黏机制。

表面通常决定应采用哪种路线。Crystal Parade 不建议在玻璃或塑料上使用热熔水钻，“因为工具产生热量，而且表面无孔”，并建议将非热熔水钻用于贺卡、鞋子等小型或一次性项目
（Crystal Parade[10]）。揭贴式图案适用于纸张、卡纸、光滑塑料、美甲、包装和短期皮肤装饰。可水洗服装通常需要热熔转印；需要较长使用寿命的硬质物品则需要平底水钻配套
匹配胶黏剂。



水钻尺寸与可读性

水钻尺寸决定仍能清晰呈现的最小细节。水钻按 SS 号销售，正如 Fire Mountain Gems 所述，其“以尺寸‘范围’而不是精确尺寸来衡量”（Fire Mountain
Gems 尺寸表[11]）。请按下列范围规划设计，并在样品上验证，因为卖家对同一 SS 号的标注并不一致。

SS 尺寸 直径范围（毫米） 直径范围（英寸） 典型设计用途
SS6 1.90–2.10 0.075–0.083 细线、美甲、近距离观看细节
SS10 2.70–2.90 0.106–0.11 文字和一般填充
SS16 3.80–4.00 0.15–0.16 中等图案、团队图形
SS20 4.60–4.80 0.18–0.19 边框、远距离观看的设计

细体字和小型标志需要 SS6–SS10。SS16–SS20 远看更清晰，但每个字母占用的面积更大。字母的最小高度、水钻间距，以及不同尺寸能否共用同一图案，取决于水钻排布图，
并在打样阶段确认。

表面与背衬选项

三个背衬变量决定图案在实际使用中的表现。第一项是分离形式：单颗切割的水钻剥离干净，但贴附耗时更长；连接条带或1件式图案贴附更快，但如果用户需要单颗水钻，就必须先切割。第二
项是胶黏剂等级：永久性压敏胶适用于卡片和包装，面部使用则需要适用于皮肤的可移除胶黏剂，且供应商必须记录其适用性。第三项是离型纸：每颗水钻都必须在胶黏剂仍附着其上的情况下脱
离离型纸。油性皮肤、有纹理的塑料、紧密弧面和弹性织物都会降低粘附力，因此请在每份报价请求中注明目标表面。



如何指定规格、打样并批准定制订单？ ↑
该产品没有跨品牌标准，因此订购流程必须自行形成证据。以下五个步骤可在付款承诺前暴露风险。

第 1 步：声明预定用途和排除项

说明图案将贴在哪里以及需要使用多久。这一决定将决定胶黏剂的选择以及排除范围。方向盘完全不在适用范围之内：NHTSA 警告称，“展开的安全气囊冲击力可能使产品变成抛射物，导
致严重伤害或死亡”（NHTSA 消费者警示[12]）。下单前请确认预期用途的排除范围。除非你自己的测试另有结论，否则请在产品页面上注明“不适用于车辆、洗碗机或机洗”。

第 2 步：预检设计文件

提供最终尺寸的矢量设计稿（AI、EPS、SVG，或将文字转为轮廓的 PDF），并提供对应水钻颜色的颜色清单。细描边、狭窄的字母内孔和渐变很少能在转换为水钻图后保留。请在校
样上检查文字在最终方向下是否可正确阅读。热熔工艺说明要求文字镜像（Fire Mountain 教程[14]），因此为该流程准备的文件用于揭贴式图案时会反向。请在校样上要求标明每个图
案的水钻数量，因为它同时影响成本和检验。

https://www.nhtsa.gov/press-releases/consumer-alert-steering-wheel-decorative-emblem-decals


第 3 步：先批准数字校样，再批准实物样品

数字效果图可确认版式、尺寸和颜色。只有实物样品才能确认粘附性、离型纸脱离情况和气味。请在报价单中确认样品费用、样品交付周期、MOQ 和生产周期。

要求供应商说明其生产顺序。通常从水钻排布形成已批准的水钻图开始，经胶黏剂覆膜和切割（保留离型膜完整的半断切，或完整图案切割），再装到离型卡上。请询问哪些步骤由人工完成，因
为手工排钻会影响不同批次间水钻数量和对位的一致性。

第 4 步：按书面验收检查项测试样品

请在真实目标表面而非实验室面板上对样品进行这些检查。买方与供应商应在样品阶段约定通过阈值。该表列出需测量的项目；它不是公开标准。



检查项 方法 重要原因
离型膜释放 揭下 10 颗水钻或图案；统计任何残留胶黏剂的数量 检查胶黏剂是否随水钻一同转移
水钻数量和位置 与校样水钻图比较 发现缺失或翻转的水钻
分离形式 确认单颗或连条形式与规格一致 避免剪条投诉
目标表面上的粘附力 贴附后等待 24 小时，用指甲拨动边缘 显示实际表面表现
曲面和操作 贴到最急的曲面；重新定位一次 暴露边缘翘起和水钻脱落
气味和标签 打开密封包装；检查警告和使用说明 处理气味投诉和合规问题

请保留经批准的样品及其照片，作为来料检验的参考。测试图案时，应在其被拿取、重新摆放和弯折时进行，不能只在平放状态下测试。

第 5 步：向终端用户提供贴附说明

在离型纸卡片上印制简短说明：清洁并擦干表面，去除油脂，用力按压几秒钟，并在贴附后立即避免图案接触水或被拉伸。若用于皮肤，请向供应商确认胶黏剂的适用性和贴附说明。

哪种应用方式适合您的表面？ ↑
这四种生产路线不可互换。应首先根据表面和使用寿命进行选择，其次再考虑价格。

方法 加热 最佳适用表面 典型失效 适用场景
自粘图案 无需加热 纸张、光滑塑料、美甲、包装、短期皮肤使用 胶黏剂留在离型膜上；在油性或曲面表面翘起 装饰用途，当天无需加热贴附
现成烫钻图案 熨斗或压烫机 耐热织物 设计固定；无法个性化 单一现货设计已足够
定制热熔转印 热压机 棉、牛仔布、部分聚酯纤维 会熔化合成纤维；无法重新定位 可水洗服装标志、重复订单
散装平底水钻加胶水 无需加热；胶水必须固化 玻璃、金属、随行杯、鞋子、树脂 较慢；胶水选择决定耐久性 硬质物品和曲面物品

不同粘贴方式之间比较每件价格可能会产生误导。请在报价单中确认您项目的胶黏剂工艺、MOQ、打样安排和生产周期。



买家付款前应确认什么？ ↑
将规格整理为报价请求（RFQ）。表格区分了您需要提供的内容与供应商必须书面确认的内容。下单前，请在报价单或样品上确认供应商侧的各项信息。

字段 买方提供 供应商确认（报价或样品）
设计稿 最终尺寸的矢量文件 水钻图和水钻数量
水钻尺寸 目标 SS 范围 样品上实测的毫米值
分离形式 单颗或连条 切割方式
胶黏剂 目标表面和使用寿命 胶黏剂类型和可移除性
数量 批量规模和复购计划 最小起订量和单价
时间安排 最晚需要日期 样品和生产时间
市场和年龄群体 成人或儿童定位 测试报告和警告标签

如果供应商无法填写右栏，您尚未拥有可报价的产品。应将空白字段视为开放风险，而非付款后再解决的细节。

儿童产品与合规

合规要求取决于预期受众。若贴纸主要为 12 岁及以下儿童设计或营销，CPSC 将可接触部件中总铅超过 100 ppm 的情况视为依据 15 U.S.C. § 1278a 被禁止，且
必须提供儿童产品证书（CPSC 总铅指南[20]）。小零件规则覆盖供三岁以下儿童使用的物品，儿童服装豁免不延及单独销售的散装贴纸或手工水钻（CPSC 小零件指南[21]）。零售商品
页已警告窒息危险，并建议产品远离 13 岁以下儿童（Sorrento Crafts 商品页[22]）。自 2026 年 7 月 8 日起，受监管产品的进口商必须在入境前电子申报证书数据，尽
管 CPSC 表示这“不会产生新的检测、认证或合规义务”（CPSC 电子申报公告[23]）。“儿童”“青少年啦啦队”或“幼儿”等用语会改变合规路径。将产品定位为成人装饰更简单，但
商品页和包装必须保持一致。

耐久性宣称与市场信号

除非您有自己的测试记录，否则不要将供应商的“可水洗”或“可安全洗车”宣称复制到自己的商品页。对待市场规模数据也应同样谨慎。一份报告称 2025 年水钻服装市场为 $3.2 十亿
美元（MarketIntelo[24]），另一份称 2024 年为 $4.8 十亿美元（ResearchIntelo[25]）。两者都涵盖成品服装，均未披露方法，也都未衡量胶黏贴纸图案的需求，
因此不应用来决定生产数量。

包装、运输和复购

请指定硬质背卡或扁平邮寄包装，因为运输过程中弯曲的离型纸可能会在客户开包前使水钻翘起。请要求提供批次标签，标明水钻尺寸、胶黏剂类型和打样编号，以便复购时还原经批准的样品，
而非近似的替代品。请询问是否附赠备用水钻。包装形式、外箱尺寸和单件重量将在报价时确认。

https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Lead/Total-Lead-Content
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Small-Parts-for-Toys-and-Childrens-Products
https://www.cpsc.gov/Newsroom/News-Releases/2026/CPSC-Implements-Mandatory-eFiling-for-Certificates-of-Compliance-Targeting-Dangerous-Foreign-Imports


水钻贴纸买家的关键要点 ↑
在预期表面上测试粘附性。 在样品上检查离型纸的脱离情况、操作表现以及边缘翘起。
设计细节应围绕水钻尺寸范围来规划，而非单一数值。 — SS10 测量为 2.70–2.90 mm
面向儿童的定位会触发联邦铅含量限制。 — 可接触部件总铅 100 ppm（来源)
进口受监管产品现在需要电子申报证书。 — 自 2026 年 7 月 8 日起生效（来源)
下单前确认打样安排。 请在报价单中索取样品费用和周期。
市场规模报告彼此矛盾，且涵盖的是服装，而非贴纸。 — $3.2B in 2025 对比 $4.8B in 2024

定制水钻贴纸批次适合您的项目吗？ ↑
当表面为纸张、光滑塑料、指甲、包装，或用于短期佩戴的皮肤，且设计必须在无需加热的情况下完成粘贴时，自粘图案是合适的路线。只有在订单中写明水钻尺寸、分离形式、胶黏剂和目标表
面，并在样品上得到验证时，这一结论才成立。对于可水洗的服装，请选择热熔转印。对于随行杯及其他硬质制品，请选择搭配相应胶黏剂的平底水钻。在您的设计稿审核完成后，MOQ、价
格和交付周期将在报价单中提供。

请发送您的矢量设计稿、目标表面和数量，以申请报价和实物样品。

[9]Be Createful 常见问题：说明热熔水钻与平底水钻的粘附方式。 ↩

[10]Crystal Parade：不建议在玻璃或塑料上使用热熔水钻。 ↩

[11]Fire Mountain Gems 尺寸表：以毫米和英寸表示的 SS 尺寸范围。 ↩

[12]NHTSA 消费者警示：方向盘贴花可能成为安全气囊抛射物。 ↩

[14]Fire Mountain 教程：热熔转印文字必须镜像。 ↩

[20]CPSC 总铅指南：儿童产品的 100 ppm 铅含量限值。 ↩

https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Lead/Total-Lead-Content
https://www.cpsc.gov/Newsroom/News-Releases/2026/CPSC-Implements-Mandatory-eFiling-for-Certificates-of-Compliance-Targeting-Dangerous-Foreign-Imports


[21]CPSC 小零件指南：小零件禁令及服装豁免范围。 ↩

[22]Sorrento Crafts 商品页：窒息警告；远离 13 岁以下儿童。 ↩

[23]CPSC 电子申报公告：自 2026 年 7 月 8 日起强制电子申报证书。 ↩

[24]MarketIntelo：水钻服装市场估算，基准年份为 2025。 ↩

[25]ResearchIntelo：相互矛盾的水钻服装估算，基准年份为 2024。 ↩

Product Option


