


PU 仿皮革定制贴纸标签：按您的贴附表面定制的背胶 Logo 标签
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Details
 

采用 PU 仿皮革制成的定制皮革贴纸标签，可为盒子、罐子、瓶子、笔记本及其他硬质产品添加具有触感和皮革质感的 Logo。将其从离型纸上揭下即可贴附。由于面层材料为聚氨酯而非
动物皮革，美国文案必须披露其为仿皮革。粘附性、耐热性和耐洗性取决于您的贴附表面，因此须在量产前于实际基材上通过打样确认。

谁会购买背胶 PU 皮革 Logo 标签，它们适用于哪里？ ↑
仿皮贴纸的需求分为两类。对电商平台商品列表的分析由 Accio[1] 完成，发现批发（B2B）买家主要寻找可定制、高质量的背胶标签，用于品牌标识、包装和产品装饰。消费类市场的需
求则更偏向汽车和电子产品的个性化定制。

第一类包括几种买家。小型服装和箱包品牌希望在挂盒或配件上体现品牌细节。钩织、针织和藤编包的制作者希望在不额外缝制的情况下标注自己的制作者标记。包装团队用它们装饰礼盒、罐子、
瓶子、鞋盒和笔记本。平面或轻微弧形的包装最适合使用可撕剥即贴的 PU 皮革标签。单件成本取决于尺寸、装饰工艺和数量，并在报价时确定。



为什么皮革质感贴纸在第一个月后就令人失望？ ↑
下单前，请在目标表面上检查样品在弯折处的边缘翘起情况。如果物品会使用护理剂或其他护理产品处理，请在这些条件下测试粘附力。

材料本身也可能劣化。一份 Chief Labels 的 PU 生产指南[5] 解释称，低价聚氨酯使用低等级增塑剂。这些成分在高温下会析出，使材料“极其脆弱”。该指南还指出，PU 与其背
衬之间结合力较弱会导致分层。

检查面材与胶层之间是否有分层或气泡。同时检查 logo 在目标产品上的可读性：深色标签贴在深色表面上，可能导致文字难以辨认。

解决方案： 先制定规格。确定目标表面，并让胶黏剂和装饰工艺匹配该表面将承受的弯折、热量和清洁条件。设计时确保对比度。然后在任何批量订单前，批准已在您自身基材上测试过的样品。
以下章节将逐项说明这些决策。
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背胶 PU 皮革标签究竟是什么？ ↑
本产品为分层结构，由四部分组成：

覆有聚氨酯涂层的织物基底，形成皮革质感面层。
施加在该面层上的您的 Logo。



压敏胶层。
在您贴附前承载标签的离型纸。

一份 Kunshuo 的制造商对比资料[8] 将 PU 标签描述为“织物基底上的聚氨酯（PU）涂层”。资料称，其颜色和厚度的批次一致性优于真皮，也更容易匹配 Pantone。资料还
指出，PU“通常更适合激光雕刻，因为其均匀表面可呈现更精细的细节和更清晰的线条”。相比之下，真皮通常可压出更深的压纹。

在美国，命名属于法律问题，而非文风选择。FTC 指南 16 CFR 第 24 部分[9] 规定，对所有主要部分并非皮革制成的产品使用未经限定的“皮革”一词具有欺骗性。当非皮革材料看
起来像皮革时，指南要求披露这一事实，例如使用“非皮革”“仿皮革”或“模拟皮革”等表述。第 24.3 节还限制使用“防水”“防刮”等词。因此，本标签在报价单、发票和装箱单中应描述
为 PU 仿皮革，您的零售文案也应如此。“纯素皮革”一词本身不能替代成分披露。

关于厚度，可参考辅料供应商 Acctrims[10] 的说法：仿皮革“通常做成 1.2mm 厚”，并且“不耐高温和化学腐蚀”。订单的厚度、表面纹理和颜色，以报价单和实物打样为准。

如何指定既清晰又牢固的标签？ ↑
三个决策决定大多数结果：尺寸和对比度、表面和贴附方式，以及文件准备。询价前先确定每一项；否则，不同供应商的报价描述的并非同一种产品，无法比较。

第 1 步：确定尺寸和可读性

Logo 压入仿皮革材料后可能丢失细节。一份 Doylabel 热压质量指南[11] 警告说，当线条过细时，“模具根本无法清晰转印”。结果可能是线条缺失或粘连，以及“变得不可辨读的
极小文字”。过高温度或过长停留时间还可能灼伤表面、产生不需要的光泽或使材料变脆。

小尺寸应简化标识。深色 PU 应选择浅色金属箔或浅色印刷色，而不是同色系凹压。作为尺寸参考， Cusmytrims[12] 公布的规格包括：1.2 mm 厚 PU 标签，尺寸
38.2 × 25.8 mm；以及 1.6 mm 厚 PU 标签，尺寸 45 × 40 mm。最小线宽和文字高度应在样稿上确认，不能预先假定。

第 2 步：让贴附方式匹配表面

胶黏剂的选择取决于表面。一份 Leather Advice 指南[13] 指出，普通纸质贴纸或廉价乙烯基贴纸“很少能牢固贴在皮革上”。它还指出，强力胶黏剂在移除时“可能扯掉表面涂层或
留下痕迹”。请使用下表判断压敏胶是否适合您的应用。

表面／用途 建议的贴附方式 主要测试风险
平整、硬质包装（盒子、罐子、瓶子） 压敏胶（本产品） 在纹理纸或涂布纸板上边缘翘起

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-24


弯曲或反复弯折区域（活页夹、包袋面板） 仅在实际部件试贴后使用胶黏剂 弯折处翘起；移除时残留胶黏剂
帽子和低频洗涤产品 热活化胶 热压痕迹；受热后粘结力减弱
经常洗涤的服装；儿童纺织品 改用缝制或铆接标签 洗涤时胶黏失效；法律要求的永久性

下表参考的经验法则来自 New York Custom Labels[14]：“热压适用于帽子和少洗涤的物品，可快速贴合；缝制适用于经常洗涤的物品。”Cusmytrims 将缝制、
魔术贴和 3M 自粘列为背衬选项。本产品出厂即带背胶。若您的产品经常洗涤，请先确认缝制结构是否更合适，而不要只依赖胶水。无论哪种情况，都应将标签贴在干净、干燥、无油脂、无护
理剂和无蜡的表面上。

第 3 步：预检您的设计文件

请发送矢量设计稿。Acctrims 要求使用“CDR、ESP、AI 或 PDF 格式”。发送文件前：

将所有文字转为轮廓。
将刀线绘制在独立图层中。
注明 PU 颜色及任何金属箔的 Pantone 色号。
标记哪些区域为凹压、烫金或印刷。

还请说明您希望标签在片材上半切，还是采用卷装。切割深度在这里很重要。 Sticker It[15] 解释称，当切割“过深，实质上切入底纸”时，离型纸会在揭取时撕裂。较厚的皮革质感材料
需要在样品上检查其切割深度。



标签如何生产、检验和发货？ ↑
Kunshuo 概述了典型的 PU 标签工艺路线：底布、PU 涂层、压花、表面处理、logo 加工，最后模切。背胶标签还增加两个步骤：压敏胶复合，以及在离型纸上半切标签。订单从
数字打样推进到实物生产前样品，再进入批量生产。样品和批量交期取决于模具、烫金和数量。请在书面报价中确认样品和批量生产的排期。

开始批量生产前，请先约定验收检查。下表列出了可对应前述失效模式的检查项目。

检查项目 方法 验收条件
材料命名 审查报价单、发票和装箱单 材料标注为“PU 仿皮革”；不得使用未经限定的“皮革”



Logo 可读性 在相同光线下与签样对比 无断线、粘线或烧灼线条
颜色 Pantone 色号加签样 处于打样时约定的公差内
剥离粘附力 贴于您的基材；采用如 ASTM D3330 的剥离方法，并约定静置时间 无边缘翘起；测试期间记录数值
层间结合力 在弯折处弯曲已贴附标签 PU 与胶黏剂之间无分离或气泡
离型纸释放 从每张片材或每卷中揭取标签样本 标签可干净揭起；离型纸未被切穿

剥离强度、色差和静置时间的数值合格阈值未预先公布。它们将在您的表面打样期间设定，并写入订单。若计划宣称可水洗，请使用 ISO 6330 洗涤及 ISO 105-C06 色牢度，
对成品而非单独标签片进行测试。若不委托该测试，则不要作出任何耐洗声明。

储存时应将标签平放并远离热源，因为热量会重新激活胶黏剂并使 PU 干燥。对于进口到美国的产品， 19 CFR 134.11[16] 要求外国商品或其容器以英文“清晰、不可磨灭且永久
地”标示原产国名称。该标识应放在标签还是包装上需逐案确定，因此请与您的报关行确认。复购时，请将签样、文件版本和批次记录一并保存，使下一批次依据实物参考匹配，而非依靠记忆。

https://www.ecfr.gov/current/title-19/chapter-I/part-134/subpart-B/section-134.11


背胶 PU 与真皮、纸革和乙烯基标签相比如何？ ↑

选项 洗涤 美国命名 最适用场景

背胶 PU 仿皮革 一家供应商将其 PU 标签的耐洗等级标为 30°C（86°F）
Wunderlabel[17] 必须披露非皮革属性 包装、硬质产品、低频洗涤配件

真皮，缝制或铆接 同一供应商将其列为不可水洗 可使用“皮革” 高端包袋、帽子、牛仔布产品
可水洗纸革（如 WunderPap） 最高 60°C（140°F） 非皮革 经常洗涤的工装和牛仔裤
UV 覆膜乙烯基贴纸 宣称耐候 绝不可称为“皮革” 平面全彩画面
同一份 Wunderlabel 商品列表坦率指出了 PU 的缺点：它“可能随时间出现磨损（脱皮、褪色、开裂）”。如果您想要天然光泽和高端感，并能接受天然的颜色差异，可以选择真皮。
如果需要颜色稳定、细节清晰，并且要快速贴到包装上，可以选择 PU 背胶标签。若是需要热水洗涤的服装，应选择纸皮革。乙烯基满足的是另一种需求，即全彩图形，且绝不应被宣传为皮革。

RFQ 应包含哪些内容才能获得可比较的报价？ ↑

字段 需说明内容
材料 PU 仿皮革；面层颜色以 Pantone 色号指定
尺寸和形状 以 mm 标注尺寸，并提供刀线文件
Logo 工艺 凹压、烫金、印刷或激光；可行性在样稿上确认
基材 标签所贴表面的照片和实物样本
数量梯度 您的目标数量；最小起订量以报价确认
交期 您的到货日期；样品和大货交期按订单报价
声明 您拟印刷的每一项声明，以便逐项测试或删除

“声明”这一行既是为了合规，也是为了明确。对于主要为 12 岁及以下儿童设计的产品， LegalClarity[19] 解释称，“吊牌和背胶贴纸不被视为织物上的永久性标识”。因此，儿童
纺织品的追踪信息需要缝入式标签，而不能使用本产品。在欧盟，自 2026-09-27 起，展示“并非基于认证体系”的可持续性标签，属于指令（EU）2024/825 所禁止的做法，
正如 USB Certification[20]所总结。除非您持有符合要求的证据，否则不要在标签和商品页面上使用“生态皮革”。



下单前的要点 ↑
美国文案必须将 PU 标签披露为非皮革 — 16 CFR 第 24 部分示例：“非皮革”“仿皮革”（来源)
仿皮革耐热性有限 ——通常 1.2 mm 厚，且不耐高温（Acctrims)
时尚是压敏标签中的一个细分领域 ——约 6.4% 属于 $72.4 十亿规模市场，统计年份为 2025 年（Dataintelo)
未经验证的欧盟绿色标签现已被禁止 ——指令（EU）2024/825 自 2026-09-27 起适用（USB Certification)

准备好为您的定制皮革贴纸标签打样了吗？ ↑
PU 背胶标签能否成功，取决于在生产前而非投诉之后，就确定表面、胶层、对比度和命名。本产品的 MOQ、单价、厚度和交期均按订单确认，性能则需通过贴在您自有基材上的样品加以
验证。 请发送您的矢量 logo、目标尺寸、表面照片以及数量阶梯，以申请报价和生产前样品。
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