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Details
 

定制牛皮纸板骑马钉笔记本采用牛皮纸板封面和骑马钉装订，适用于品牌文具项目。询价前请明确成品尺寸、内页纸张、页数和设计稿。起订量、生产周期、价格和性能仍须以产品专项确认及样
品批准为准。

产品： 定制牛皮纸板骑马订笔记本
类别： 定制笔记本 / 定制纸板笔记本

适用于活动团队、企业采购方和独立品牌

此款式可用于会议记录、培训课程、员工欢迎礼包或品牌工作坊文具。促销品经销商在为客户采购时可使用同一份规格说明。独立品牌也可评估其用于零售或订单随附插页，前提是获批样品符合
其展示和书写要求。

笔记本在设计预览中看起来合适，实际书写时仍可能令人失望。不合适的封面、干扰性的透印或不明确的页数，都可能削弱原本设计完善的项目。对于有固定日期的活动，在交付后才发现这些差
异，也几乎没有修正空间。



实用的做法是将笔记本作为完整书写产品批准，而不只是批准可印刷的封面。明确使用者将如何使用它，确定纸张和结构要求，并在确认生产规格前检查实物样品。以下指南将已确认的产品身份
与仍需报价或测试的选项区分开来。

示意性笔记本设计概念；图中展示的品牌标识、尺寸和配件均未确认为订单规格。
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这款笔记本究竟是什么？↑
已确认的产品是一款采用骑马钉装订的牛皮纸板笔记本。 “卡纸”仅标识封面类别；并不说明内页纸张、纸板厚度或再生材料含量。本产品不应描述为螺旋笔记本、灰板裱纸精装本或线装日记本。

这些区别会影响采购决定。照搬螺旋笔记本的规格可能包含不属于此结构的特征。同样，对另一款牛皮纸封面笔记本的出色评价，也不能证明本产品的书写质量、耐用性或对特定笔的适用性。

此处仅确认产品身份和类别。尚未提供产品专属的工厂测量数据、认证、起订量、生产时间或单位重量。因此，下述规格说明用于指出应提出的要求，而不是把假设当作现货可选项。

规格说明中应包含哪些尺寸和纸张细节？↑
请分别注明成品尺寸、封面材料和内页纸张。 “一本小型牛皮纸笔记本”不足以用于比较报价，或核实成品是否符合预期展示方式。



作为尺寸参考，A4为210 × 297 mm，A5为148 × 210 mm，A6为105 × 148 mm。这些仅为参考尺寸，并非本产品已确认的尺寸选项；相关标准为
ISO 216[1].

规格字段 询价中应填写的内容 当前产品状态
成品尺寸 以 mm 标注宽×高；竖向或横向 待报价和打样
封面 牛皮纸板；所需定量和厚度 材料身份已确认；测量数据未确认
装订 骑马钉结构 已确认的产品身份
内页纸张 纸张类型、色调及以g/m²表示的定量 待报价和测试
页数 书写页数，并明确是否包含封面 待确认
页面版式 所需空白、横线、点阵或定制版式 供应情况须经审核
商务细节 数量、目的地、截止日期和包装要求 需要产品专项报价

请将本表作为规格说明，而非保证配置目录。在报价和批准文件中，尺寸始终使用 mm，纸张定量始终使用g/m²。厚度应单独记录，不应视为可与定量互换。

定量表示单位面积质量，并不保证书写性能。请要求提供有记录的测量方法，例如 ISO 536[2]，如厚度测量属于验收内容，还应注明ISO 534。两项参考标准均不表示该笔记本已经
过测试。

页数也需要统一定义。一页是纸张的1个面；供应商对“张”的术语可能造成混淆。请说明所需书写页数，以及是否包含封面或前言页。应根据该定义检查实物样品。

示意性封面及翻开的空白内页；该图片不能确定产品尺寸。

哪些表面和封底细节需要批准？↑
应将每一种装饰工艺都视为须在实际封面材料上评估的要求。 印刷品牌标识、金属箔、凹压和表面涂层在更广泛的笔记本市场中均可见，但其在本产品上的可用性和适用性尚未核实。

先确定视觉重点：简洁标志、较大插画，或严格控制的品牌色。然后询问哪种工艺可在拟用牛皮纸板上再现该效果。数字预览不能确定最终颜色、表面手感或装饰处理的附着力。

对于本笔记本，封底和装订细节才是相关检查项，而非徽章式背部紧固件。未确认包含后夹、束带、笔环或口袋。如配件不可或缺，请单独描述，并要求确认可行性、增加成本和结构变更。

请同时评估折痕处的表面处理，而不仅仅是正面。开裂、起皮和边缘翘起都可能是后整理失效的表现。请要求对样品上的这些部位进行检查；不要把装饰性表面处理当作防水性或整件产品可回收

https://www.iso.org/standard/36631.html
https://www.iso.org/standard/77583.html


性的证明。

示意性封面及装订细节；该图片不能确定可选表面处理或随附配件。

打样前应如何检查设计稿？↑
设计稿批准应先涵盖位置和内容，实物打样再处理外观问题。 精美的封面文件仍可能包含错误尺寸、过期活动日期，或过于靠近裁切线或折线的品牌元素。

获取产品模板： 应使用已确认的裁切、折线、出血和安全区要求，而非借用另一款笔记本的模板。
确定色彩要求： 提供品牌参考资料，并询问四色印刷或匹配专色是否合适且可提供。
检查再现质量： 按成品尺寸审核标志和图片，包括小字号文字和精细细节。
审核内页版式： 确认页面顺序、书写空间、线条可见度及任何印刷前言内容。
控制修订： 为获批文件附加版本标识，并明确记录后续变更。

营销内容应与笔记本用途相称。工作坊可能需要一页开场说明；通用欢迎礼包笔记本则可能更适合保留更多连续书写空间。应有意识地决定，而非把每一页都当作广告版位。

数字校样有助于检查拼写、对齐和页面顺序，但不能证明纸张手感、折线质量或墨水表现。当这些属性影响验收时，应通过按拟定规格制作的实物样品予以批准。



批准阶段如何减少生产意外？↑
将规格批准、设计稿批准和实物样品批准分开进行。 以下顺序为建议的采购流程，并不表示某一具体工厂流程或服务水平已经核实。

确定用途： 明确接收者、预期书写工具、展示方式和要求到货日期。1.
冻结报价基础： 记录尺寸、纸张、页数、装订、设计稿、数量和包装。2.
批准数字校样： 根据约定规格说明检查内容、页面顺序和位置。3.
评估实物样品： 检查书写性能、封面工艺、翻开表现和结构。4.
批准约定的生产规格： 确认获批样品，并在放行前解决偏差。5.
检验并发运： 采用约定的检验标准、包装规格和运输安排。6.

请在报价中区分样品准备、修订、生产、检验和运输。确认哪一项批准或付款事件启动每个阶段。销售回复中的预估不等于生产承诺，生产预估也不等于到货保证。

本产品尚未确认任何数字化周转时间。如活动截止日期固定，应在开始时提供目的地和要求收货日期。拟定时间表应显示依赖关系和运输假设，而非照搬其他供应商页面的时间。



笔记本设计示意图，并非经核实的生产工厂实拍照片。

实物样品应证明什么？↑
有用的样品应证明其适合预期用途，而不只是外观像效果图。 审核中应包含预期使用的笔和操作条件。没有产品专项测试结果时，“不渗墨”“防水”或“适合钢笔”等描述均缺乏依据。

检验区域 应要求的检查 验收记录
封面和折线 表面状态、压痕、开裂和可见变形 样品照片和约定缺陷限度
书写性能 使用预期笔具时的透印、渗透和蹭脏 笔和墨水标识，附正反面样张
装订 页面牢固度、附着状态和反复翻开 约定测试程序和记录的观察结果
印刷和裁切 标志位置、颜色、页面对齐和裁切边缘 获批参考样和约定公差
气味和展示状态 打开拟定包装时的状态 长时间通风前的观察结果
规格符合性 尺寸、页数、纸张和工艺 与签署规格说明的比对

生产前应约定可测量的公差和检验程序。本表提出的是检查建议，并非已完成测试结果，也不设定通用合格限度。不同装订方式或纸张的结果不能用于确立本笔记本的验收标准。

审阅纸张时应区分透印与渗透。透印是从另一面可见的书写痕迹；渗透是墨水穿透纸张。两者都可能影响双面使用，但属于不同观察结果，应分别记录。

如采购采用 AQL 抽样，应书面约定抽样方案和缺陷定义。同样，应在下单前规定任何翻开循环、操作或包装运输测试。不要以另一家印刷商公布的公差替代约定要求，也不要假设样品检查等
同于检验生产批次。



包装概念图；此处未体现任何检测合格结果、实测公差或认证。

买方应如何比较款式和报价？↑
只有统一产品结构和所含服务后，才比较报价。 纸张不同、书写页更少或不含运输的低价笔记本，并非可作同等比较的替代品。

款式或采购路径 评估理由 决策边界
本牛皮纸板骑马钉笔记本 适用于品牌书写项目的牛皮纸封面概念 通过打样确认尺寸、书写容量和使用表现
螺旋或金属圈装笔记本 不同的打开和翻页方式 并非本页面确认的装订变体
灰板裱纸精装本 更具结构感的封面呈现 不同结构，需单独报价
现有笔记本加印标志 对既有款式的改动较少 材料、版式和装饰选择可能受限
更广泛的定制规格 对纸张、版式和展示有更严格控制 可行性、开版成本、起订量和时间均需审核

请用这项对比来判断哪一种取舍最重要：结构、书写空间、呈现效果，还是定制深度。它不是价格排名，也不意味着本产品提供每一种方案。

请索取分项报价，涵盖笔记本生产、设计稿或开版费用、任何模具、打样、包装和国际运输。要求供应商说明币种、报价有效期，以及关税和清关责任。比较交付范围，而非孤立的单价。

此处未核实起订量或数量折扣。请提交预期数量及任何备选订购数量供评估。网站通用起订量、竞品价格和零售多件装评价不应视为该骑马钉产品的商务条款。

哪些证据可支持材料声明？↑
牛皮纸外观不能证明再生材料含量或认证。 如材料声明对采购政策或营销活动重要，应在设计稿包含该声明前，将所需文件纳入规格说明。

对于部分含再生材料的产品，应识别所声明的部件，并按重量证明其再生材料比例。仅在有支持证据时才区分消费后材料。这些边界遵循 再生材料含量指南[3]；本笔记本未确定任何再生材料百分
比。

FSC 声明需要适用认证和产销监管链证据，而不仅是供应商对负责任纸张的一般说法。请索取证书持有人、范围和产品声明，并核实相关 FSC 产销监管链文件[4]。本页面未作出 FSC
认证产品声明。

应将纸张耐久性与封面外观和书写性能分开看待。 ISO 9706[5] 适用于永久性未印刷文件纸，并排除纸板。如要求耐久性，应索取内页纸张的证据；不要从厚实或看似再生材料的封面推

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-260/section-260.13
https://connect.fsc.org/document-center/documents/9f1b398c-9f00-4c4c-956f-ef21668c9013
https://www.iso.org/standard/88908.html


断。

回收评估应考虑成品结构，包括任何已施加的工艺，而非只看纸板。产品声明和包装声明也需要各自的范围。对于公共部门采购，应取得买方实际材料标准，而不要将某采购计划的要求视为通用
笔记本规格。

包装和返单应如何规定？↑
包装应在预定配送路径中保护获批的展示效果。 应要求提供包装方案，以应对边角损坏、弯折和受潮。展示包装和运输纸箱用途不同；未经审核，均不应假定足够。

纸箱容量及其是否适合欢迎礼包，取决于实际产品尺寸、装载状态和样品验证。尚未确认每箱数量、包装重量或适配袋装的承诺。应在笔记本及任何随附物品明确后取得这些数值。

应约定如何记录和评估到货损坏及制造缺陷。保留获批样品、报价和包装要求，并书面制定通知与补救流程。本页面不承诺自动补货、退款或特定质保。

返单时应保留设计稿版本、材料规格、样品参考和检验记录。下返单前重新确认纸张供应和商务条款。如材料或工艺变更，应评估其影响，而非假定未变的标志会产生完全相同的笔记本。

示意性封面、带横线内页及装订细节；尺寸和页面版式需要确认。

可直接采购规格的要点↑
保持产品身份准确。 这是一款牛皮纸板骑马钉笔记本，不是螺旋本或精装本。
书写体验和封面均应批准。 记录预期笔具、纸张要求和实物样品观察结果。
比较完整报价范围。 区分生产、开版、打样、包装和交付责任。
不要从外观推断环保资质。 本产品的再生材料含量和认证仍未经核实。
可回收声明取决于是否可使用适当设施。 — FTC 指南以产品销售地消费者或社区的60%作为可回收声明应加限定的可及性阈值（来源[6]).

从可准确报价的规格说明开始↑
定制纸板笔记本的有效起点是一份清晰规格说明：预期用途、成品尺寸、书写页数、纸张要求和设计稿。这为报价和样品审查提供共同基础，同时将未经测试的性能和未确认的商务条款排除在采
购决定之外。

请提供针对本产品的报价请求，并注明您的数量、尺寸、页数要求、设计稿、目的地和所需到货日期。

https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides


[1]ISO 216：裁切纸张尺寸的参考标准；并不确认本产品可提供的尺寸。 ↩

[2]ISO 536：测定纸张和纸板定量的方法；并非产品测试证书。 ↩

[3]再生材料含量指南：FTC 关于证明材料、部件范围和附条件再生材料含量声明的指南。 ↩

[4]FSC 产销监管链：用于评估供应链和产品声明文件的认证参考。本笔记本未声明任何认证。 ↩

[5]ISO 9706：未印刷文件纸的耐久性要求；纸板不在其范围内。 ↩

[6]FTC 绿色指南摘要：关于环境营销声明和回收可及性限定的指南；并非本笔记本可回收的证明。 ↩

Product Option


