


吊牌尺寸指南：标准、迷你、折叠与模切尺寸如何对应产品、陈列方式和文案

Details
快速解答： 北美服装零售中最常见的吊牌尺寸是 2 × 3.5 in，大小与名片相近，竖向悬挂，顶部居中打一个 1/8 in 的孔。尺寸约 1.5–2 in 的方形迷你吊牌适用于珠宝和配饰。
文案较多时，应选用 2 × 4 in 吊牌或折叠吊牌。模切吊牌按其外接矩形报价。

向三家印刷厂询问“标准吊牌”，你很可能拿到三种不同的吊牌：一家寄来 2 × 2 in，一家寄来 2 × 3.5 in，还有一家把孔打在了对角。三份报价根本无法比较。麻烦往往出在你确
认其中一份之后：冲孔落在价格行上，或者 UPC 条码在背面放不下；有时吊牌在挂杆上转了个面，顾客看到的是空白的一面。这些问题每一个都意味着整批重印，而且通常发生在上市日期已
无法推迟的时候。

这些问题出在尺寸上，而不是设计或印刷。美国一家大型在线印刷商在自己的尺寸指南中就提到，重印大多源于孔位。空间非常紧张：在 2 × 2 in 的吊牌上，出血、安全边距和孔位区之后，
可用高度只剩约 1.25 in。一个全尺寸 UPC-A 条码本身就约 1.02 in 高，还没算价格或尺码行。吊牌尺寸必须围绕吊牌要承载的内容来规划。

本指南按顺序梳理各项决策，把标准、迷你、折叠和模切等款式对应到产品品类、零售陈列方式、文案量和孔位。读完后，你可以在询价前锁定六个尺寸字段。纸张、打样和完整的 RFQ 措辞
见我们的 定制吊牌规格与采购指南，因此本文只讨论尺寸。
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吊牌尺寸到底指什么？
吊牌尺寸不只是宽 × 高。供应商至少要依据六项相关尺寸来制作。其中任何一项你没有写明，供应商就会按自己的默认值补上。

成品尺寸： 裁切后的最终尺寸，先写宽度。2 × 3.5 in 的竖向吊牌和 3.5 × 2 in 的横向吊牌用纸面积相同，但悬挂方式和阅读方式不同。
出血： 背景色或图像延伸到裁切线之外的部分，这样裁切稍有偏移时也不会露出白边。许多印刷厂要求每边留 0.125 in。请以供应商的模板为准。
安全边距： 裁切线内侧不应放置任何文字或标志的区域。常用的参考值是 0.125 in。
孔位区： 即孔径、孔心位置，以及孔周围的留白区域。文案应与孔边缘保持约 0.25 in 的距离。
有效版面： 扣除其他区域后留给文案的部分。内容放不放得下，就看这个数值。
展开尺寸与折叠尺寸： 折叠吊牌需要同时给出这两个数值，并注明折叠方向。
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常见成品尺寸的可用有效版面

下表是推算示例，不是供应商规格。它假设吊牌为竖向，孔为 1/8 in，孔心距上边缘约 0.25 in，安全边距为 0.125 in，文案与孔保持 0.25 in 的距离。按这些假设，文案
从上边缘往下约 0.6 in 处开始。发送设计稿之前，可用此表检验内容是否放得下。

成品尺寸（宽 × 高，英寸） 大致有效版面（英寸） 单面实际能放下的内容
1.5 × 1.5 1.25 × 0.75 仅放标志或品牌名，价格印在背面。
2 × 2 1.75 × 1.25 标志加一行短文字，或一个全尺寸 UPC-A 条码，几乎不剩空间。
2.5 × 2.5 2.25 × 1.75 标志加 2–3 行文字，或带一句简短行动号召的二维码。
2 × 3.5 1.75 × 2.75 背面可放价格、尺码、SKU 和 UPC-A 条码，版面仍显宽松。
2 × 4 1.75 × 3.25 含以上全部内容，外加一段简短的护理说明摘要或二维码。
2 × 3.5，折叠式（4 个面） 4 × 约 1.75 × 2.75 品牌故事、材质说明和二维码放在内页，零售信息留在背面。

条码是多数尺寸升级的原因。放大率为 100% 的 UPC-A 条码含空白区约 1.469 in 宽，可以放进有效宽度为 1.75 in 的吊牌之内（吊牌宽 2 in）。条码高度也约为
1.02 in。在 2 × 2 in 的吊牌上，它几乎用掉全部 1.25 in 的可用高度。除非零售商的供应商指南允许，否则不要为了放下而缩小或裁切条码。无法扫描的条码所引发的零售扣
款，远比把吊牌放大一档要贵。

分六步选定吊牌尺寸

第 1 步：先列出文案，再选尺寸

写下吊牌必须承载的每一行内容，并决定放在哪一面。典型的分法是正面放标志，背面放价格、尺码、SKU、条码和可选的二维码。然后删掉依法应当放在服装永久性标签上的内容。根据美国
《护理标签规则》，护理说明须印在 在产品使用寿命内始终清晰可辨的永久性标签[1]上。只有当销售点看不到该标签时，吊牌才需要重复这些信息。纤维成分、原产国和 RN 编号则适用另行
规定的 FTC 服装标签规则[2]。把这些内容留在吊牌之外，通常能省下整整一档尺寸。产品页介绍了 纸质吊牌能替代什么、不能替代什么.

你保留的每一行内容，都是一项必须在每个 SKU、每次补单中保持准确的声明。FTC 的标签执法历史表明这类声明经常出错。多数纺织品执法都涉及纤维名称，正如 Textile
World 于 2025 年十二月所总结的[3]。2022 年，FTC 最终确定了一项命令，要求一家服装卖家支付 $211,335（原因是标签虚假标注 Made in USA）[4]。
一项获欧盟支持的检测，经 Business of Fashion 报道发现，约 37% 的受检服装[5] 纤维成分与其吊牌或标签不符。行数越少，吊牌越小，需要核实的内容也越少。

环保声明同样占版面。FTC 告诫营销人员不要使用 “绿色”或“环保”这类宽泛、不加限定的说法[6]。站得住脚的声明，例如附带百分比的再生成分说明，要占一到两整行。海外监管机构遵
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循同样的逻辑。荷兰的 ACM 曾对遗漏实际占比的“有机棉”声明采取行动[7]。如果你打算加一行可持续性说明，请在这一步就为它留出空间。我们的 吊牌声明与 RFQ 部分 介绍了具体
措辞。

第 2 步：让款式与产品及陈列方式相匹配

先看吊牌挂在哪里，再看尺寸。挂在服装挂杆上的吊牌，是在一臂远的视线高度被阅读的，还要与服装本身的颜色竞争。挂在项链展示卡上的吊牌，必须比它所说明的饰品更小。套在瓶颈上的吊
牌不应遮住瓶子的正面标签。叠放在折叠陈列桌上时，吊牌是平放的，所以朝向比摆动更重要。下面的 品类表 给出了各种情况的起始参考。

第 3 步：对照有效版面检查是否放得下，再试扫

把第 1 步的文案清单放进上面的有效版面数据中核对。如果背面除条码外还有超过两行内容，2 × 3.5 in 的吊牌通常是可行的最小尺寸。二维码需要清晰的空白区和素色背景，切勿使用
金属箔或深色图像。选用更小的吊牌之前，先按最终尺寸打印，并用两三部手机扫描。仍然放不下的内容，可以移到二维码落地页，而不必硬把吊牌做大。行业访谈，例如 Hertzman
Global Intelligence 于 2026 年十月发表的数字产品身份文章[8] ，把二维码、NFC 和 RFID 描述为承载材料、产地和回收数据的载体。但只有有人持续更新所链接
的页面，它们才有价值。

第 4 步：用数值确定孔径和孔位

先选挂件，再定孔。1/8 in 的孔是绳子和塑料挂件的常用默认值。较粗的绳、丝带或金属鸡眼扣，常用的替代规格有 3/16, 1/4 和 5/16 in。孔太大，挂件会滑脱；孔离裁切边
太近，顾客一拉吊牌就会撕裂。孔心距最近的边至少应保持约 0.25 in，并以供应商的最小值为准。

孔位决定吊牌怎么挂：

顶部居中： 竖向吊牌笔直、正面朝前地悬挂。这是服装的默认方式。
顶部角落： 吊牌斜着悬挂，适合方形和横向吊牌；用在竖向吊牌上则可能显得歪斜。
侧边或靠近折边： 用于折叠吊牌和宽条形吊牌。孔必须在同一位置穿过每一层。

孔要写成孔径加孔心坐标，坐标以成品尺寸的左上角为起点测量。在设计稿中把它标在非印刷图层上。不要假定“吊牌”订单默认包含打孔，许多在线配置器把打孔列为单独的选项。

第 5 步：按 100% 比例制作样版并挂起来检验

把版面按实际尺寸打印在普通纸或卡纸上，沿成品尺寸线裁切并打孔，然后挂到真实产品和真实陈列位置上。检查最小的一行字在店内灯光下、一臂距离处是否看得清，吊牌会不会在衣架上翻到
空白的一面，也要检查它有没有遮住标志、领口印花或瓶子标签。如有条件，在整根挂杆上挂 20–50 个样版，看有没有吊牌发生转动。这一步只检验尺寸和位置，颜色则另行对照合同样张
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来确认。ISO 的 ISO 12647-1:2013 过程控制标准[9] 把合同样张视为生产色彩的基准。打样流程见我们的 吊牌产品页.

第 6 步：为 RFQ 写出尺寸块

向每家供应商发送同一份尺寸块，这样报价就能逐行比较：

款式：长方形、正方形、折叠或模切1.
成品尺寸（宽 × 高）和方向；折叠吊牌需注明展开尺寸、折叠尺寸和折边2.
以矢量路径附上刀线（仅限模切），并给出外接矩形尺寸3.
你设计时采用的出血和安全边距4.
孔径和孔心坐标，以及你将使用的挂件5.
共用同一刀模和尺寸的版本或 SKU 数量6.

纸张、表面处理、挂件和数量字段也写进同一份 RFQ。我们的 定制吊牌指南 列出了这些字段，我们会通过报价确认你的订单可以生产哪些尺寸和款式。

迷你、标准、折叠与模切款式对比

https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:57816:en
https://zh.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-paper-hang-tags.html
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款式 常见成品尺寸范围 文案容量 最适合 注意事项
迷你／
小型吊
牌

约 1.5 × 1.5 to 2 × 2 in 每面仅放标志或价格 珠宝、发饰、小件
针织品、礼品 放不下完整 UPC-A 条码和其他文案。大孔可能占去半个版面。

方形 约 2.5 × 2.5 in 标志加 2–3 行文字，或一个二
维码

配饰、蜡烛、带简
短寄语的礼品 用角落孔比顶部居中孔挂得更好。

标准长
方形 2 × 3.5 in（最常见）、2 × 4 in 背面放零售信息和条码 上衣、连衣裙及多

数挂杆上的服装
2 × 3.5 in 吊牌上文案过多会导致字号过小。请升级为 2 ×
4 in 或折叠吊牌。

长条形 宽 2 in，高最多约 8 in 清单、尺码序列、多语言文字行 家纺、床品、外套 可能垂过下摆或缠绕产品。请在陈列位置上检查。
定制折
叠吊牌

折叠后的单面通常为 2 × 3.5 in 或正方
形；展开尺寸为其两倍 四个面 品牌故事、材质说

明、高端系列 需注明展开尺寸、折叠尺寸和折边。孔必须穿过两层。

定制模
切吊牌 按外接矩形报价 取决于形状的可用内部空间

品牌造型吊牌、牛
仔、箱包、瓶装商
品

尖而窄的部位和过小的弧度容易撕裂或切割不均。刀模是一次性模具投入。

定制折叠吊牌的尺寸确定

折叠吊牌有三种尺寸：展开尺寸、折叠尺寸和折边。“折叠后 2 × 3.5 in”可能指左侧对折的 4 × 3.5 in 纸片，也可能指顶部对折的 2 × 7 in 纸片。这两种吊牌打开方式
不同，孔位也不同。顶部折叠的吊牌是合着挂的；侧边折叠的吊牌在挂杆上可能晃开，除非孔在靠近折线处同时穿过两层。较厚的卡纸，折痕处需要压痕，以免印刷层沿折缝开裂。发送尺寸块时
请注明这一点。

定制模切吊牌的尺寸确定

供应商按外接矩形，即包含该形状的最小矩形，为模切吊牌报价和拼版。一个最宽处 2.5 in、高 3.5 in 的叶形吊牌，按 2.5 × 3.5 in 的规格计价，尽管它用的卡纸更少。可用
有效版面是扣除安全边距后，能放进轮廓内的最大完整形状，通常比外接矩形小得多。形状的弧度要平缓，颈部和尖端要留得足够宽，才能经得起搬运。孔应打在材料最宽处。刀线须作为单独图
层上的一条闭合矢量路径提供。

按产品品类与陈列方式确定起始尺寸
以下是起始参考，请用第 5 步的样版来检验，并非固定规则：



产品品类 常见陈列方式 起始款式 孔位
T恤、上衣、连衣裙 服装挂杆、衣架 2 × 3.5 in 竖向 顶部居中
牛仔、工装 挂杆或折叠陈列桌 2 × 4 in、折叠或模切 顶部居中或侧边
针织品、钩织品、手工制品 折叠陈列桌、篮子 2 × 2 to 2.5 × 2.5 in 角落
珠宝、发饰 展示卡、旋转架 迷你，约 1.5 × 1.5 in 顶部居中，小孔径
箱包、皮具 货架、挂钩 模切，或 2.5 × 2.5 in 角落或视形状而定
瓶装商品、蜡烛、礼品 货架、瓶颈挂圈 方形或模切，窄于正面标签 角落
床品、家纺 货架叠放、挂钩 长条形或折叠 顶部居中

常见问题
常见问题：标准吊牌尺寸是多少？

服装类中，竖向悬挂的 2 × 3.5 in 是北美印刷厂最常接到的订单尺寸。它接近名片大小，每面约留 1.75 × 2.75 in 的有效版面。其他常见尺寸有 2 × 2, 2.5 ×
2.5 和 2 × 4 in，有些印刷厂还提供最大 2 × 8 in 的吊牌。“标准”的含义仍因供应商而异，因此务必写明准确的成品尺寸。

常见问题：迷你吊牌有多大？

迷你或小型吊牌通常约为 1.5 × 1.5 in 至 2 × 2 in。扣除边距和孔之后，1.5 in 的吊牌大约留下 1.25 × 0.75 in 的可用空间。正面放标志、背面放价格足够，
但放不下完整条码和其他文案。

常见问题：吊牌要多大才能放下 UPC 条码？

放大率为 100% 的 UPC-A 条码，含空白区约 1.469 in 宽，高约 1.02 in。宽 2 in 的吊牌在宽度上放得下。如果同一面还要印价格和尺码，至少应按 2 × 3.5
in 来规划。缩小或裁切条码之前，请先查看零售商的供应商指南。

常见问题：吊牌的孔应该多大？

1/8 in 是绳子和塑料挂件的常用默认值。3/16, 1/4 和 5/16 in 适合较粗的绳、丝带或鸡眼扣。先选挂件，再让孔与之匹配。孔心距边缘至少约 0.25 in，文案与孔保持约
0.25 in 的距离。

常见问题：折叠吊牌按展开尺寸还是折叠尺寸报价？

两者都要给，并注明折边（顶部或侧边）。折叠后为 2 × 3.5 in 的吊牌，可以由 4 × 3.5 in 或 2 × 7 in 的纸片折成。这两种吊牌的打开和悬挂方式不同，孔位也不同。

常见问题：模切吊牌如何测量？

按外接矩形，即包含该形状的最小矩形来测量。请以闭合矢量路径提交刀线，并附上外接矩形的宽度和高度。然后检查你的文案是否能放进形状的可用内部空间，该空间比外接矩形小。

常见问题：护理说明应该决定吊牌尺寸吗？

通常不应该。美国规定护理信息须放在永久性标签上，纤维和产地信息则适用 FTC 另行制定的标签规则。吊牌可以重复一段简短摘要，或通过二维码链接到完整内容，因此不必为完整的护理
文字而加大吊牌。

要点速览
按真正应该放在吊牌上的文案来定尺寸；依法必须提供的护理文字放在永久性标签上 — 16 CFR 第 423 部分 (来源)
吊牌上每多一行，就多一项必须在补单时保持属实的声明，而纤维声明经常出错 — 在一项获欧盟支持的检测中，约 37% 的服装与其吊牌或标签不符 (来源)
印在吊牌上的产地行有实实在在的执法风险 — 一项 $211,335 FTC 的 FTC 命令，针对 2022 年虚假的 Made in USA 标签 (来源)
环保声明请预留一到两行，因为含糊的措辞不是可接受的捷径 — FTC《绿色指南》，16 CFR 第 260 部分，2012 年修订 (来源)

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423
https://www.businessoffashion.com/news/sustainability/new-eu-report-finds-nearly-40-percent-of-clothing-tags-are-mislabeled/
https://www.ftc.gov/news-events/news/press-releases/2022/07/federal-trade-commission-finalizes-action-against-made-usa-offender-who-ripped-made-china-tags-out
https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides


用实尺样版确认尺寸，用合同样张确认颜色；这是两项相互独立的检查 — ISO 12647-1:2013 (来源)
如果能保持页面持续更新，就把溢出的内容移到二维码页面，而不是加大吊牌 — 为服装数据点名的 3 种载体：二维码、NFC 和 RFID (来源)

结语
选择吊牌尺寸是一个适配问题，输入项不多：必须承载的文案、产品与陈列方式、条码和孔。服装类从 2 × 3.5 in 起步，只有文案清单很短时才降到迷你款式。当品牌故事或造型值得多
一份规格说明时，再改用折叠或模切款式。把每个候选尺寸都对照其有效版面检查一遍，并在任何人开印之前，挂一个实尺样版。六个尺寸字段一旦确定，报价就可以相互比较，重印也会变得罕
见。

尺寸块准备好后，请带到我们的 定制吊牌指南 中补充纸张、表面处理和挂件，然后发给我们报价。我们将根据你的具体规格确认款式可否生产、数量和时间。

脚注
eCFR，16 CFR 第 423 部分：纺织类穿着服装及特定匹配织物的护理标签，§§ 423.1 和 423.6(a)，文本截至 2026-02-26。 ↩1.
美国联邦贸易委员会（FTC），服装标签，查阅于 2026-10。 ↩2.
Textile World，《避免被认定为不合规：纺织品和羊毛制品标签基础知识》, 2025-12-02. ↩3.
FTC 新闻稿，《联邦贸易委员会对撕掉 Made in China 标签的 Made in USA 违规者作出最终处理》, 2022-07-28. ↩4.
The Business of Fashion，《欧盟新报告发现近 40% 的服装吊牌存在错误标注》, 2026-06-23. ↩5.
FTC，《环境声明：绿色指南概要》 （16 CFR 第 260 部分），2012-10-02。 ↩6.
荷兰消费者与市场管理局（ACM），《ACM 继续开展针对服装行业误导性可持续发展声明的行动》，查阅于 2026-10。 ↩7.
Hertzman Global Intelligence，《数字产品身份如何重塑服装业的循环之路》, 2026-10-09. ↩8.
ISO 12647-1:2013，图形技术——半色调分色、样张和生产印刷品的过程控制——第 1 部分，ISO/TC 130。 ↩9.
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