


儿童防开启可重复封口食用品袋市场：2026 年 B2B 包装采购商概览

Details

快速回答： 儿童防开启可重复封口食用品袋市场估计约为 US$2.77 十亿（2025 年）；预计将增至 US$5.63 十亿（至 2035 年），复合年增长率（CAGR）为
7.35%。主要驱动因素包括各州的大麻食用品规则、联邦 16 CFR §1700.15/§1700.20 规定的有效率阈值，以及从硬质容器向可重复封口软包装袋的转变。采购方应围
绕经过测试的袋体与封口件配置来编制预算，而不是围绕薄膜名称或“认证”标签。

2026 年十月更新 · 面向包装采购方、品牌方和合规负责人的市场概览

如果你正在为食用品、软糖、营养保健品或其他受监管产品编制包装预算，就会发现儿童防开启可重复封口食用品袋市场很难看清。预测数字相互矛盾，供应商页面对测试阈值的描述各不相同，
各州规则也不一样。多数采购方面临同样的难题：需要为明年的包装线拿出一个站得住脚的数字，但公开信息把法规、营销和市场研究混在了一起。

出错的代价很高。按某一尺寸测试过的袋子，一旦图案设计、薄膜或拉链发生变化，就可能失去合规依据。监管部门认定具有误导性的包装宣称，已经在华盛顿州和科罗拉多州导致产品被撤回。
打不开袋子的成年人往往改用剪刀，这就破坏了袋子本应提供的防护。

本文把可核实的法规与供应商的惯用简化说法区分开来，说明真正推动需求的因素，并展示如何把这些信号转化为采购与预算方案。下文每一项法规数字都链接到原始文本。

目录

什么样的包装才算儿童防开启可重复封口食用品袋？1.
儿童防开启可重复封口食用品袋市场有多大，由什么驱动？2.
监管压力：联邦和各州规则实际要求什么3.
材料与包装形式趋势4.
供应商格局正在如何变化5.
如何把市场信号转化为采购与预算方案6.
软包装袋与其他儿童防开启包装形式7.
常见问题8.
要点总结9.

什么样的包装才算儿童防开启可重复封口食用品袋？
儿童防开启可重复封口食用品袋是一种盛装可食用产品的软包装袋，其封口机构能让幼儿明显难以打开，而成年人仍必须能够打开并再次封好。在美国，性能定义来自《毒物预防包装法》
（PPPA）及其配套规则。根据 16 CFR §1700.15[1]，特殊包装在无示范时的儿童防开启有效率须至少达到 85%，示范后须至少达到 80%；老年人使用有效率也须至少
达到 90%。

阅读市场数据时需要留意两点。第一，阻隔薄膜和儿童防开启是两项相互独立的功能：金属箔层或镀金属层负责控制氧气、水分、光线和气味，而双动作封口件（例如捏压滑动式或按压拉开式）
才提供儿童防开启功能。第二，“可重复封口”既是便利性，也是一项监管属性：一些州的规则要求食用品包装在产品的整个使用周期内都保持儿童防开启，而不是只到首次开启为止。至于平面拉
链袋如何从机械结构上实现这一点，请参阅我们的页面： 平面拉链款定制儿童防开启 Mylar 袋.

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-E/part-1700/section-1700.15
https://zh.zigpac.com/custom-plastic-bags/custom-child-resistant-mylar-pouches.html


儿童防开启可重复封口食用品袋市场有多大，由什么驱动？
该细分市场口径最窄的已发布估计来自 Spherical Insights[2]。该机构将儿童防开启可重复封口食用品袋的市场价值估计为 US$2.77 十亿（2025 年），并预测将达到
US$5.63 十亿（至 2035 年），CAGR 为 7.35%（预测期 2026–2035）。其列出的应用领域涵盖大麻食用品、营养补充剂和药品。

更广泛的大麻包装数据显示了软包装形式在哪些方面正在扩大份额。 Mordor Intelligence[3] 测算大麻包装市场规模为 US$1.99 十亿（2025 年）、US$2.29
十亿（2026 年），并预计将达到 US$4.65 十亿（至 2031 年），CAGR 为 15.22%。硬质包装占 67.15% 的份额（2025 年）。不过，软包装的预计增
速最快，CAGR 为 17.05%（截至 2031 年）。同一份报告还估计，儿童防开启和防拆封要求使市场 CAGR 提高约 2.9 个百分点。

对任何单一预测都应保持谨慎。至少还有一份已发布的大麻包装预测给出的 CAGR 比 Mordor 的高出数倍，因此各项估计之间的差异超过了一个数量级。编制预算时，应参考变化的方
向，而不是绝对的美元数字。所有这些预测都显示，儿童防开启软包装形式的增长快于硬质包装，而且法规是结构性的需求驱动因素，而不是暂时性的。

从资料来源中可以看出四个需求驱动因素：

针对食用品的州级规则。 这些规则要求产品在整个使用周期内保持儿童防开启，因此直接利好可重复封口形式，而不利于一次性热封包装。
预包装强制要求。 它们把袋子的需求从零售店柜台上移到生产商。俄克拉何马州是近期最明显的例子（见下文）。
联邦对糖果式软包装的关注。 在 2025 FDA 九月声明[4]中，该机构报告称，约 72% 的尼古丁袋暴露病例（向美国毒物中心上报，时间为 2022 年四月至
2025 年三月）涉及 5 岁以下儿童，并敦促生产商采用儿童防开启包装。
非大麻类别。 补充剂、家用化学品和尼古丁产品适用 PPPA 或 EPA 的规则，使买家群体扩展到持牌大麻经营者之外。

https://www.sphericalinsights.com/blogs/top-10-child-resistant-re-closable-edible-bags-market-companies-advancing-safe-compliant-and-sustainable-packaging
https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/cannabis-packaging-market
https://content.govdelivery.com/accounts/USFDA/bulletins/3f0a75c


监管压力：联邦和各州规则实际要求什么

联邦基线：有效率阈值，而非产品批准

测试方法见 16 CFR §1700.20[5]。它采用序贯式儿童小组测试，起始为 50 名 42–51 月龄的儿童，最多可扩大到 200 名。小组在无示范的情况下测试 5 分钟，示范
后再测试 5 分钟。任何打开包装或接触到内容物的儿童都计为失败。另有独立的老年人小组，用于检验成年人能否打开包装并再次封好。

没有任何联邦机构会批准单个袋子。 CPSC 特殊包装指南[6] 指出，CPSC“不批准、不认证、也不认可任何特定的特殊包装、包装制造商、检测机构、包装顾问或其任何服务”。该指南
还把这项要求落在与受管制物质直接接触的初级包装上。外层纸盒或出店袋不能取代合规的内袋。合规责任由灌装包装的公司承担。

ASTM D3475：是分类，而非认证

搜索“防儿童 ASTM 袋”的采购方，通常想要的是某款袋子通过测试的证明。ASTM D3475-20（于 2020 年五月获批）并不提供这种证明。正如 CPSC 特殊包装索
引[7] 所说明的，这项自愿性标准按封口件类型及所需的开启动作对儿童防开启包装进行分类。被列入某一类别，并不表明该包装通过了测试。有关新的“ASTM D3475-2024 认
证”已于 2026 年成为强制要求的说法，与 ASTM 当前的列表不符。采购文件应以针对所购确切配置的 §1700.20 报告为依据。对于出口项目，国际对应标准是适用于可重复封
口包装的 ISO 8317:2015，以及适用于不可重复封口的非药品包装的 ISO 28862:2018。两者仅用于型式认可。

州级规则：食用品包装的分歧所在

加利福尼亚州说明了食用品为何会拉动可重复封口包装的需求。根据 4 CCR §17412[8]，食用品、口服浓缩物和栓剂的包装必须“在产品整个使用周期内保持儿童防开启”。吸入类和
外用产品只需在首次开启之前保持儿童防开启，前提是包装上印有“本包装开启后不再具备儿童防开启功能”的声明。另有一条配套规则还要求食用品包装不透明。

俄克拉何马州把需求推向了上游。自 2025 年 6 月 1 日起， 俄克拉何马州医用大麻管理局[9] 要求非浓缩物医用大麻及花类产品以介于 0.5 克至 3 盎司之间的预包装量销售。因此，
密封、贴标、可直接零售的袋子改由生产商小批量订购，而不是在柜台现场灌装。

纽约州把可持续性与儿童防开启联系起来。 9 NYCRR §128.4[10] 鼓励采取诸如使用超过 25% 消费后再生料（PCR）含量等策略。任何重复使用的包装都必须检查是否有崩
缺、裂纹或其他“可能损害儿童防开启性能”的缺陷。欢迎使用再生料，但不能以牺牲封口件性能为代价。

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-E/part-1700/section-1700.20
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/PPPA/Guide-to-Special-Packaging
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/PPPA/Special-Packaging-Index
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/PPPA/Special-Packaging-Index
https://www.law.cornell.edu/regulations/california/4-CCR-17412
https://oklahoma.gov/omma/businesses/pre-pack.html
https://www.law.cornell.edu/regulations/new-york/9-NYCRR-128.4


材料与包装形式趋势
在经济型和中档 SKU 中，软包装袋正在取代硬质容器。 Mordor 给出的软包装 CAGR 为 17.05%，而硬质包装仍占主导，份额为 67.15%。转变正在发生，但硬质
形式仍把持高端层级。儿童防开启软包装袋在运输重量、可印刷面积和单位成本上占优，但在抗压保护方面处于劣势。

再生和减塑结构正在进入规格要求。 纽约州的 PCR 指引以及更广泛的塑料减量计划，正推动品牌试用 PCR 薄膜和单一材质薄膜。实际问题在于，新的薄膜结构就是一种新的配置，需要
依据 §1700.20 重新评估。

易开启性正在成为一项设计要求。 一项发表于 Age and Ageing[11] 的系统综述发现，在各项研究中，约 2% 至 80% 的老年参与者无法打开儿童防开启容器。其中一些人
因此把内容物转移到没有防护的容器中。消费者论坛上，袋装产品也呈现同样的模式，经常有人提到用剪刀剪开和倒装。能够轻松通过 90% 老年人阈值的封口件，以及包装上清晰的开启提示，
正从“有更好”变成影响客户留存的因素。

克制的视觉设计正在取代糖果式图案。 联邦对糖果式软包装的关注、各州对卡通形象的禁令，以及 EPA 将儿童防开启措施适用于外观类似儿童食品的农药袋的一项规则，都指向同一个方向。
食用品袋的图案设计正转向看起来偏成人化、偏药品化的图形。

供应商格局正在如何变化
小批量数码印刷让小品牌也能进入这一市场。 分析师指出，数码印刷机让合规的儿童防开启袋在远低于凹版印刷的产量下也具备可行性。这适合微型品牌，以及受预包装强制要求影响的生产商。
代价是小批量时的单位成本会上升，而凹版印刷在大批量时仍然更便宜。

宣称合规的执法力度正在赶上包装营销。 MJBizDaily 在 2025 年十一月的报道[12] 称，华盛顿州和科罗拉多州的监管部门将一家包装制造商的功能性宣称（如防霉）认定为错误标
示，导致产品被撤回和重新印刷。印在袋子上的“CPSC 批准”或“ASTM 认证”宣称同样存在这一风险。能够出具针对具体配置的 §1700.20 报告的供应商，正在超过那些只能
提供营销证书的供应商。

文件证据正成为竞争点。 供应商页面对阈值的表述仍不一致。例如“90% 的成年人在 1 分钟内打开”和“85% 在 10 分钟内”，两者都与法规不符。采购方越来越多地要求一开始就
提供报告编号、实验室名称、测试日期和被测结构。回答清晰的供应商能缩短销售周期。

如何把市场信号转化为采购与预算方案
选择包装形式之前，先梳理每个司法辖区。 列出你销售所涉及的每个州或国家。注明产品是否属于食用品、儿童防开启是否必须在产品整个使用周期内有效，以及是否适用不透明或特1.

https://academic.oup.com/ageing/article/51/10/afac225/6770074
https://mjbizdaily.com/news/cannabis-packaging-firms-run-afoul-of/612922/


定标签要求。加利福尼亚州的食用品与俄克拉何马州的预包装会导致不同的 SKU 规划。
按配置计数，而不是按 SKU。 一份 §1700.20 结果只覆盖一种袋体与封口件配置。请把计划使用的尺寸、薄膜和拉链归并成尽可能少的不同配置。每增加一种配置，就意2.
味着多一项单独的测试费用，以及一段交期缓冲。
把测试和变更管控的预算与单价分开编列。 第三方的儿童小组和老年人小组测试不包含在每只袋子的价格中。每当改用 PCR 薄膜、调整袋子尺寸或更换拉链供应商时，都应预留3.
重新评估的备用预算。
让印刷方式与你的用量曲线相匹配。 新品上市以及需求尚未得到验证的预包装 SKU，用数码印刷小批量生产。销量稳定的产品，一旦用量足以摊销制版费用，就转到凹版印刷。4.
凭证据筛选供应商，而不是凭形容词。 索取针对具体配置的报告，并从供应商的宣称和你自己的图案设计中删除任何“CPSC 批准”或“防儿童”的表述。5.
为易开启性和投诉做好规划。 索取老年人小组的测试结果，而不只是合格/不合格的结论，并在图案设计中预留开启说明的空间。这样可以减少用剪刀剪开的变通做法和差评。6.

确定配置之后，尺寸确定、图案可读性、打样和验收检查等具体工作，请见 平面儿童防开启拉链袋产品页面.

软包装袋与其他儿童防开启包装形式
下表按对预算有影响的因素比较各种包装形式。评级为定性评级，概括自公开的行业指引。实际成本请索取报价。

包装形式 相对单价 阻隔性 抗压保护 运输重量 典型受监管用途 市场走向
可重复封口儿童防开启软包装袋 最低 高（金属箔/镀金属复合膜） 低 最轻 软糖、经济档花类产品、补充剂 增长最快
带儿童防开启盖的玻璃罐 高 很高，化学惰性 高，但易碎 最重 高端花类产品、浓缩物 稳定的高端细分市场
儿童防开启塑料瓶/按压式瓶盖 中等 中等 中等 轻 胶囊、酊剂 稳定
儿童防开启金属罐 中高 完全遮光 高 中等 薄荷糖、小份食用品 小众
儿童防开启纸盒或泡罩 最高 无内衬时较低 中等 体积大 礼盒套装、单剂量食用品 高端/单剂量

采购方常常把这些标准本身搞混。它们的职责分工如下：

参考依据 它是什么 能否证明某款具体的袋子通过了测试？ 适用范围
16 CFR §1700.15 有效率阈值（85% / 80% / 90%） 确定合格线 美国联邦层面；被许多州的大麻规则引用
16 CFR §1700.20 儿童与老年人小组测试方法 能，但仅限被测配置 美国联邦层面
ASTM D3475-20 按开启动作分类 不能 美国自愿性分类
ISO 8317:2015 可重复封口儿童防开启包装测试方法 仅用于型式认可 国际/欧盟采购方

https://zh.zigpac.com/custom-plastic-bags/custom-child-resistant-mylar-pouches.html


参考依据 它是什么 能否证明某款具体的袋子通过了测试？ 适用范围
ISO 28862:2018 不可重复封口的非药品儿童防开启包装测试方法 仅用于型式认可 国际一次性包装

常见问题
常见问题：儿童防开启可重复封口食用品袋市场预测有多可靠？

把它们当作方向参考，而不是精确预算。细分市场层面的估计（US$2.77B in 2025 至 US$5.63B in 2035）与 Mordor 的大麻包装数据一致认为，软包装形
式的增速超过硬质包装。不过，其他已发布的预测在增长率上相差数倍。在内部引用市场规模时，请至少列出两个来源及其方法。

常见问题：“ASTM D3475 认证”的袋子就合规吗？

仅凭这一点并不能说明。ASTM D3475-20 按开启动作对包装分类，并不颁发认证。合规证据是一份 16 CFR §1700.20 测试报告，且须与你所购袋子的确切尺寸、薄
膜结构和封口件相符。

常见问题：为什么在许多州，食用品的要求比花类产品更严格？

食用品看起来像普通食品，而且往往是多份装。例如，加利福尼亚州要求食用品包装在产品整个使用周期内保持儿童防开启，而吸入类产品只需在首次开启之前保持儿童防开启，并印有警示语。
这一差异正是可重复封口形式在食用品需求中占主导的原因。

常见问题：改用再生薄膜或新尺寸后，原来通过的测试结果还能沿用吗？

请按不能沿用来处理。§1700.20 结果只适用于被测配置。改变薄膜结构（包括加入 PCR）、袋子尺寸、拉链类型或热封位置，都需要重新评估。纽约州的重复使用规则也强调了同一
点：可持续性方面的改动不得削弱儿童防开启性能。

常见问题：出店袋或外层纸盒能否取代儿童防开启内袋？

受 PPPA 监管的产品不行。CPSC 把这项要求适用于与物质直接接触的初级包装。各州关于出店袋的大麻规则各不相同，因此请逐一确认每个目标州的现行文本。

常见问题：联邦测试阈值预计会变化吗？

截至十月 2026, 16 CFR §1700.15 仍规定：示范前儿童有效率为 85%，示范后为 80%，老年人使用有效率为 90%。近期的变化来自各州和机构指引，例如



FDA 在 2025 年就尼古丁袋发表的声明，而不是新的联邦合格率。

要点总结
该细分市场在稳步增长，但并非爆发式增长。 — US$2.77B (2025) 至 US$5.63B (2035)，CAGR 为 7.35% (来源)
在大麻包装领域，软包装形式的增速正超过硬质包装形式。 — 软包装 CAGR 为 17.05%，硬质包装份额为 67.15%，统计年份 2025 年 (来源)
联邦合格线是固定且明确的。 — 儿童有效率 85% / 80%，老年人使用有效率 90% (来源)
测试针对具体配置，并以小组测试为基础。 — 每次序贯测试 50 to 200 名儿童，月龄 42–51 (来源)
预包装强制要求把袋子需求转移到生产商。 — 俄克拉何马州：0.5 g 至 3 oz 预包装，自 2025 年 6 月 1 日起 (来源)
易开启性不足会削弱防护。 — 在各项研究中，2% 至约 80% 的老年人无法打开儿童防开启容器 (来源)

结论
儿童防开启可重复封口食用品袋市场正在扩大，原因在于：食用品规则要求产品在整个使用周期内保持儿童防开启，预包装强制要求使 SKU 数量成倍增加，监管部门也在审视糖果式软包装。
这些驱动因素没有一个取决于报价单上的薄膜名称，它们都取决于某一特定袋体与封口件配置是否通过了 §1700.20 小组测试，以及在你做出每一次改动之后是否仍能保持性能。按配置编
制预算、为重新测试预留资金，并要求提供书面证据而不是“认证”字样的采购方，就能避免那些不够谨慎的品牌所遭遇的重新印刷和产品撤回。当你准备为经过测试的配置报价时，请先查看我们
的 定制儿童防开启 Mylar 袋 ，并根据你所涉及的司法辖区和用量索取报价。
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