


定制标识帆布手提袋：企业采购指南——面料重量、印刷工艺与单次使用成本

Details
快速解答： 定制标识帆布手提袋只有在收到的人持续使用时，才值得为更高的单价买单。10–12 oz 帆布（约 340–410 gsm）的重量是 80 gsm 无纺布的四到五倍，对
刺绣、丝网印刷和洗涤的耐受性也好得多。英国环境署的一项研究发现，棉袋要使用 131 次，才能与一次性袋的气候影响持平，而无纺聚丙烯袋为 11。零售、礼品和长期品牌项目请选帆布；
大批量、为期1天的赠品活动请选无纺布。

大多数品牌团队订购定制标识帆布手提袋，只为一个原因：帆布能传递品质感，这是轻薄的促销袋做不到的。麻烦从纸箱送到时开始：面料比商品页面描述的更薄，袋子的尺寸短了半英寸，棉布
洗一次就缩水，而且因为底布撑不住针迹密度，刺绣标识起皱。如果你按帆布的价格，把袋子送给了活动一结束就扔进柜子的人群，那笔溢价就白花了。

真实买家的抱怨都很具体。一位在电商平台上购买整包棉质手提袋的评论者写道： “没有预缩水！冷水洗涤 1 次并烘干后，缩得太厉害，已经无法使用。” 另一位买家反映，标称 16 ×
15 英寸的手提袋，平铺实测只有 14.5 × 15.5 英寸，而且“没有侧褶……只是平底”。第三位买家为热压促销活动采购，说袋子“有很重的醋味”，在室外晾了好几天才得以装箱。
这些问题没有一个会在效果图中显现，却都会在袋子发放当天暴露出来。

本指南讲的是如何避免这些结果：帆布重量如何计量，哪些标识工艺适合哪种面料，如何如实计算单次使用成本，以及如何从活动日期倒推交期。同时也会直接说明，什么情况下无纺布手提袋更
划算。
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什么算帆布手提袋，面料重量又如何计量？
帆布是紧密织造的平纹棉布，也称“鸭布”。较轻的棉质手提袋通常用细平布或薄棉布制成，纤维相同，但组织更松、更薄。无纺布手提袋则是完全不同的材料：聚丙烯纤维是粘合成片，而不是织
造的，按美国纤维命名规则，这种纤维称为 烯烃纤维[1]，其定义为按重量计至少含 85% 的乙烯、丙烯或其他烯烃单元。对采购方而言，实际差别很简单：织造棉布会吸墨并能固定针迹，而
粘合聚丙烯的表面是塑料，油墨只停留在表面。

最容易混淆的是计量单位。美国帆布按每平方码盎司数报价，无纺布则按每平方米克数（gsm）报价。一 oz/yd² 约等于 33.9 gsm。有些工厂则报每 线性 码在固定幅宽下的盎
司数，同一块布会因此得出不同的数字。在比较报价之前，请先问清每家供应商采用哪种计量方式。

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-C/part-303


面料（按报价口径） 约合 gsm 典型手感 典型品牌用途
无纺布 PP，80 gsm 80（≈2.4 oz/yd²） 轻薄，似纸，可压出折痕 活动与展会赠品
轻质棉布 / 薄棉布，4–5 oz ≈136–170 柔软，略微透光 手工材料包、派对小礼品、短期活动
棉布，6 oz ≈203 柔韧，多数颜色不透光 会议袋、书袋
帆布，8 oz ≈271 挺括，有型 零售袋、会员礼品
帆布，10–12 oz ≈339–407 硬挺，装满后能立住 高端礼品、周边商品、刺绣

上表中的 gsm 数值是单位换算，不是检测结果。要让重量声明可验证，请把检测方法写进采购订单。ASTM D3776 规定了机织物单位面积质量的测定，因此请要求标明标称重量及
公差（如 ±5%），并按该方法测量。

如何设定定制标识帆布手提袋的规格？
帆布的规格书比无纺布需要写更多条目，因为棉布出厂后还会发生变化：会缩水、染色不均，还可能带有整理化学品的气味。以下步骤按大多数问题出现的先后顺序排列。

先明确用途，再选面料。 写明谁会收到袋子、会装什么、预期复用的频率。学校项目用的书袋、零售袋和会议发放袋，对应的是三种不同的重量。1.
锁定重量、单位和公差。 注明“每平方码盎司数”或“gsm”，引用 ASTM D3776 方法并设定公差。抱怨袋子“比照片薄得多”的评论者，手里没有书面重量可以用来2.
约束卖家。
要求预缩水面料，并设定缩水率上限。 要求提供家庭洗涤后的尺寸变化数据，按 AATCC TM135 测试，并注明各方向的最大百分比。如果供应商无法预缩水，请在洗护说3.
明中标注“仅限局部清洁”，并在设计图稿时预留一定的缩水量。
分别注明平铺和装载状态下的成品尺寸。 分别列出宽度、高度和侧褶深度，并说明侧褶是缝制拼片还是盒形折角。“平底”袋的容量远小于同等底面尺寸、带真正侧褶的袋子。4.
明确提手结构。 要求在提手与袋身连接处采用方框叉形缝线，并说明袋子是手提还是肩背。提手长度决定人们是否会把袋子背在肩上，而肩背正是让标识在公共场合保持可见的关键。5.
为染色帆布增加色牢度要求。 对于有色或印花袋，请要求按 AATCC TM8 提供摩擦（掉色）测试结果，并按 AATCC TM61 提供洗涤测试结果。本色帆布上常织6.
有深色杂点，可能会使1色标识中的细线条断裂不清。
确认气味与包装。 要求袋子装箱前先晾透，并用防潮材料密封。棉布受潮后装柜运输可能发霉。7.
确认袋子的使用对象。 如果手提袋是为 12 岁及以下儿童设计或面向其销售的（学校书袋常常如此），则适用 《消费品安全改进法案》[2]，该法案要求设定铅和邻苯二甲酸酯的限8.
值、进行第三方检测并附带追溯标签。

装饰材料即使在棉布本身没有问题时，也可能带来合规风险。2024 年，加州总检察长登记了一份关于第 65 号提案的通知，针对一款 “爱国主题可重复使用手提袋”被指存在 DEHP
暴露[3]，DEHP 是一种邻苯二甲酸酯类增塑剂。塑料溶胶油墨、热转印乙烯基膜和涂层辅料，是邻苯二甲酸酯进入织物袋的常见途径，因此凡在加州销售或发放的袋子，请索取这些部件的批
次检测报告。

https://www.cpsc.gov/Regulations-Laws--Standards/Statutes/The-Consumer-Product-Safety-Improvement-Act
https://oag.ca.gov/prop65/60-day-notice-2024-03819
https://oag.ca.gov/prop65/60-day-notice-2024-03819


哪种标识印刷工艺适合帆布和棉布？
棉布会把油墨吸入纤维，因此帆布上的印花手感更柔和，磨损是逐渐褪色，而不是剥落。这正是帆布比无纺布更上镜、老化更自然的主要技术原因；在无纺布上，油墨停留在对热敏感的塑料表面，
固化温度必须压低，以免袋子熔化。

工艺 适用场景 面料建议 注意事项
丝网印刷（水性或塑料溶胶
油墨）

一至四种专色、醒目图案、较大
批量

任何重量均可；水性油墨在本色帆布上手感最柔
软 每种颜色都需制版；在有纹理或带杂点的帆布上，细线条容易受影响

刺绣 高端礼品、小尺寸标识、零售周
边商品 较厚的帆布在高密度绣线下不易起皱 电脑打版和试绣样确认会增加环节；大面积填充绣会显得厚重

热转印 / DTF 全彩、渐变、小批量 表面平整的中厚棉布附着最均匀 手感光亮；转印膜的化学成分（见上文第 65 号提案）
直接喷墨印花（DTG） 浅色帆布上的照片级图案 需要预处理；在本色或白色面料上效果最好 在深色染色帆布上，如无白色底层，效果会发暗
升华转印 不适用 升华染料与聚酯纤维结合，而不是与棉结合 常被错误标注为适用于棉质手提袋；一位买家的“升华梦”在收货时就破灭了

对比度是另一个常见问题。一位定制深色手提袋的买家说，标识“没有我想要的那么醒目”，并希望设计师在生产前就能提醒他。在藏青、黑色或墨绿色帆布上，请要求使用底层或不透明油墨，并
确认实物打样，而不是屏幕效果图。

如何计算单次使用成本？
用单价来比较帆布手提袋和无纺布手提袋是不对的。真正重要的是单次使用成本：到岸单价（含制版、装饰和运费）除以使用者在公共场合实际会携带该袋子的次数。每携带一次，就是品牌的一
次曝光。



下面是一个使用假设指数值的演算示例，并非报价。假设一只无纺布手提袋的成本为 1 个单位，一只帆布手提袋的成本为 4 个单位。如果无纺布袋被携带两次，帆布袋被携带 30 次，则无
纺布的单次使用成本为 0.5，帆布约为 0.13，帆布明显更划算。如果帆布袋只被携带三次，其单次使用成本为 1.33，反而不划算。只有实际复用次数超过价格倍数，溢价才有回报。

环境账的逻辑与此一致。英国环境署的 《购物袋生命周期评估》[4] 估算，棉袋必须使用 131 次，才能与传统一次性袋的全球变暖潜势持平，而无纺聚丙烯袋需要使用 11 次。 《卫
报》2024 年关于手提袋生产过剩的报道[5] 认为，对许多赠品手提袋而言，要达到所需的几十次到数千次使用，“在数学上即便不是不可能，也极不可能”。一个把数千只帆布袋送给家里早
已囤了满抽屉袋子的人的项目，既通不过品牌检验，也通不过可持续性检验。

质量低劣的赠品同样逃不掉这个问题。 Fast Company 对会议赠品的批评[6] 指出，大多数此类袋子“并不特别结实，设计也不出色，所以去杂货店买东西时并不怎么好用”。当以下
条件至少满足三项时，帆布往往物有所值：

使用者是明确界定的较小群体，如客户、会员、员工或捐赠者，而不是匿名的路过人流。
袋子有日常用途，比如装杂货、书籍、笔记本电脑或去健身房，并且提手长度适合该用途。
设计本身是人们愿意携带的东西，而不只是广告。低调的标识通常比大标识更容易被复用。
袋子随购买一并销售或搭售，而不是随机发放。
项目持续数月或数年，统一的袋子能随时间积累品牌认知。

这里涉及的资金规模很大。根据 PPAI 的销售额估算[7]，美国促销产品分销商的销售额达 $27.1 十亿（2025 年），其中可持续产品约 $3.8 十亿，占 14%。袋子要争夺这
笔预算中的一部分，而采购方也越来越多地被要求拿出超出发货数量的成果。

帆布、棉布与无纺布：并列对比

对比项 厚帆布（10–12 oz） 轻质棉布（4–6 oz） 无纺布 PP（80 gsm）
约合重量 ≈339–407 gsm ≈136–203 gsm 80 gsm
环境盈亏平衡点（英国环境署） 131 次（棉） 131 次（棉） 11 次
标识工艺 丝网印刷、刺绣、DTF、DTG 丝网印刷、DTF、轻量刺绣 低温固化丝网印刷、热转印；不可升华转印
洗涤 预缩水后可水洗 未预缩水会缩水；通常仅限局部清洁 局部清洁，自然晾干，不可熨烫
感知价值 高；常被当作珍藏袋 中等；用于手工材料和小礼品 实用型发放品
主要失败风险 为低复用率支付溢价 面料单薄透光；缩水 提手撕裂、油墨磨掉、活动后几乎不再复用
最适合的项目 零售、礼品、周边商品、会员忠诚计划 材料包、学校项目、短期活动 展会、节庆活动、大批量派发试用

https://www.gov.uk/government/publications/life-cycle-assessment-of-supermarket-carrierbags-a-review-of-the-bags-available-in-2006
https://www.theguardian.com/environment/article/2024/jul/30/reusable-tote-bags
https://www.theguardian.com/environment/article/2024/jul/30/reusable-tote-bags
https://www.fastcompany.com/90260185/its-time-to-stop-spending-billions-on-cheap-conference-swag
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/


如果你的受众规模大、匿名，而且只需要一只袋子用一天，那么无纺布是理性的选择，前提是它的做工能撑过那一天。针对这种用途，请参阅我们的 为活动当天打造的缝制定制无纺布手提袋，其
中详细介绍了面向促销项目的面料规格、结构、检验和采购渠道。

两种材料的纤维和再生成分声明都需谨慎。根据 FTC《绿色指南》，“再生棉”声明必须按重量百分比加以限定，除非整件产品都是再生成分，具体规定见 16 CFR 260.13[8]。未
加限定的“可回收”声明，要求绝大多数消费者能够获得回收渠道，依据为 16 CFR 260.12[9]。我们的产品页面涵盖了无纺布、加州及进口方面的声明。

帆布项目的交期该如何规划？
帆布的排期比无纺布更长，因为面料要经过更多环节，而且每个环节都可能迫使重新确认。请从你的到货日期开始倒推这些阶段，并要求供应商书面承诺每个阶段的时间。

面料采购与染色。 常备颜色最快。定制配色和预缩水会增加时间，并且需要先打色样。1.
图稿准备。 专色丝网制版、刺绣电脑打版，或用于 DTF 和 DTG 的色彩管理文件。2.
实物样品或实物打样。 在实际面料上检查重量、尺寸、提手缝线、标识对比度和气味。面料重量或尺寸一有变动，通常就意味着要重新打样。3.
大货缝制与装饰。 刺绣的速度比丝网印刷慢，因此大批量订单要按其产能来安排。4.
检验、包装与运输。 预留时间让棉布晾透、干燥包装并发运。再留一段缓冲，以免一次延误就耽误整场活动。5.

交期和起订量会随面料重量、颜色、装饰工艺和数量而变化，因此我们不公布单一数字。请提供活动日期、数量和图稿，我们会制定书面时间表。至于在无纺布项目中，打样和检验如何保障活动
日期，请参阅 定制无纺布手提袋页面.

常见问题
常见问题：标识能否升华转印到帆布手提袋上？

不能。升华染料与聚酯纤维结合，而不是与棉结合，因此 100% 棉帆布需要采用丝网印刷、刺绣、DTF、DTG 或热转印。无纺聚丙烯同样无法升华转印。如果某个商品页面承诺可在
棉质手提袋上做升华转印，请在下单前以书面形式确认纤维成分。

常见问题：定制帆布手提袋洗后会缩水吗？

未经洗涤的棉布在温水洗涤或滚筒烘干机中会明显缩水，买家反映有的袋子洗一次就无法使用。请指定预缩水面料，并规定按 AATCC TM135 测试的最大尺寸变化，或者在袋子上标
注“局部清洁，自然晾干”，并在确定标识尺寸时考虑缩水。

https://zh.zigpac.com/custom-tote-bags/custom-non-woven-tote-bags.html
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-260/section-260.13
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-260/section-260.12
https://zh.zigpac.com/custom-tote-bags/custom-non-woven-tote-bags.html


常见问题：刺绣标识用多重的帆布最合适？

较厚的帆布，约 10 oz 及以上，能够支撑高密度绣线而不起皱。在 4–6 oz 棉布上，请使用较小的标识、镂空填充图案或稳定衬，并在大货生产前确认试绣样。

常见问题：帆布手提袋比无纺布手提袋更可持续吗？

只有在复用次数多得多的情况下才是。英国环境署的评估把棉袋的盈亏平衡点定为 131 次，而无纺聚丙烯为 11。把帆布袋送给会真正复用它的较小群体，比大批量发放更站得住脚。

常见问题：定制棉质手提袋需要纤维成分标签吗？
FTC 关于《纺织品与羊毛制品法》的指南明确列出： 手提袋属于不在范围内的产品之一[10] ，不适用强制纤维标签。不过，你自愿作出的任何纤维声明，例如“100% 棉”或“再生棉”，
仍必须准确。

常见问题：定制布质手提袋的价格是多少，最小起订量是多少？

价格取决于面料重量、染色颜色、装饰工艺、印刷颜色数量或针数、数量和运费，所以给出单一数字会误导你。请把数量、图稿和到货日期发给我们，我们将提供书面报价和时间表。

要点总结
只有真正被复用，帆布才胜过无纺布。 — 就气候影响而言，棉袋要使用 131 次才能达到盈亏平衡，无纺布 PP 则为 11 (来源)
大批量赠品很少能达到足以证明其合理性的复用次数。 — 对许多手提袋而言，“几十次到数千次”的复用目标被认为不太可能达到 (2024) (来源)
袋子预算在一个规模庞大、注重结果的渠道中相互竞争。 — 美国促销产品销售额达 $27.1B in；2025, 14% 来自可持续产品 (来源)
面向儿童的手提袋须承担联邦检测义务。 — CPSIA 适用于为 12 岁及以下儿童设计的产品 (来源)
装饰用化学品可能引发第 65 号提案所涉的暴露问题。 — 一份 2024 年的通知指称某款可重复使用手提袋含有 DEHP (来源)
再生棉声明需要注明百分比。 — 16 CFR 260.13 要求按重量加以限定，除非整件产品都是再生成分 (来源)

结论：选择受众真正会带在身上的袋子
帆布不一定就是高端之选，无纺布也不一定就是便宜货。合适的手提袋，是对你所触达的受众而言单次实际使用成本最低的那一款。如果受众较小、会复用袋子，请把重量、缩水率、提手缝线和
色牢度写进规格，并为帆布买单。如果面对的是只需要一天袋子的人群，请选做工扎实的无纺布手提袋，把省下的钱花在别处。告诉我们你的受众、数量和日期，我们会推荐合适的材料、印刷工
艺和时间安排，首先请参阅我们的 定制无纺布手提袋 ，适用于活动项目。
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