


定制个性化纸袋：面向零售商、餐厅、活动和企业礼品的品牌策略指南

Details
快速解答： 当个性化程度与袋子的用途相匹配时，定制个性化纸袋才物有所值。大批量零售和外卖，可在棕色牛皮纸上使用 1 色标志；礼品和活动则选用白色或彩色牛皮纸，搭配更丰富的印刷。
按承重选择袋型，按品牌色板选择牛皮纸颜色，只有在拥有文件依据时才做环保声明。

定制个性化纸袋往往像餐巾纸或收银小票纸卷一样被采购：当作一项成本支出，一年重新报价一次，很少有人质疑。这种习惯忽略了袋子真正的作用。它是顾客在您店里接触到的最后一样东西，
也是陌生人在街头、写字楼大堂或会议上看到的第一件您的品牌物品。本指南把袋子视为品牌触点，按业务类型和预算对比个性化等级、袋型与牛皮纸颜色，让您在向任何人询价之前，就能决定
印什么。

为什么通用纸袋省下的不如花掉的多
问题： 普通纸袋很便宜，但完全无法告诉顾客是谁把商品卖给了他们。牛皮纸袋的需求正在快速增长。Grand View Research 对全球 牛皮纸袋市场[1] 的估值为USD
4.5十亿（2024年），并预测年复合增长率（CAGR）为4.6%（预测期至2030年），其中美国占北美市场收入的72.1%。随着越来越多的竞争对手从塑料袋转向纸袋，一
只棕色纸袋已不再能让您与众不同。带品牌的纸袋则可以。

痛点： 选错袋子会当众出丑。在人行道上断裂的提手、在棕色纸上显得浑浊的标志，或是供应商无法提供文件依据的“环保”字样，都可能损害这只袋子本应推广的品牌。活动团队面临的是另一
个问题：活动结束后剩下的带日期袋子无法再使用。企业礼品团队则发现，提手采用混合材料的漂亮袋子，会削弱袋上印着的可持续发展信息。

解决方案： 先确定策略，再确定规格。首先明确袋子的用途，把它与某一个性化等级对应起来，然后再根据这一用途选择袋型和牛皮纸颜色。本文其余部分将依次讲解这些决策。
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什么样的纸袋算个性化纸袋？
个性化纸袋是指在现成袋子本身之外，还承载着您品牌标识的任何纸质提袋。它涵盖多种做法：在空白袋上盖橡皮章或贴贴纸、在生产中印制 1 色标志、满版图案，以及热烫金属箔、压凸或染
色彩色牛皮纸等高端工艺。“定制”通常指袋子的结构（尺寸、纸张、提手），“个性化”指袋子所传达的内容。对大多数企业而言，品牌化决策对预算的影响远大于结构本身。

牛皮纸的长纤维能在较低的纸张克重下提供强度，因此是默认的基材，未漂白的棕色牛皮纸仍占主导地位。Grand View Research 报告称，棕色牛皮纸占收入的比例超
过66.4%（2024年）。[1] 因此，选择白色或彩色牛皮纸是一种有意为之的品牌信号，而不是常规做法。

如何分六步制定定制个性化纸袋策略

第 1 步：明确纸袋的用途

写一句话：“这个袋子的用途是___。”不同业务的答案各不相同：把外卖安全带到车上、在购买后的数周内为门店做宣传、让礼品显得高档，或者让与会者有东西装赠品。用途决定了哪些方面
不能妥协。外卖袋可以为了防油性能而牺牲印刷的丰富度，礼品袋则不行。

第 2 步：根据设计的有效期选择个性化程度

长期通用的设计稿（标志、网址、社交账号）值得批量印刷生产，因为每只袋子在库存用完之前都能继续使用。短期设计（活动日期、季节性促销、限量版）则更稳妥的做法是做成贴纸、内衬或
吊牌，配在长期通用的印刷袋上。许多小品牌遵循一条分阶段的路径，创始人们在公开论坛上分享过：先用空白牛皮纸袋加定制贴纸，等销量稳定后再转向全印刷袋。

第 3 步：为重复使用而设计，而不只是为了回家路上

被重复使用的袋子能带来更多品牌曝光，也能增强其环保方面的说服力。 《纽约时报》气候分析[2] 指出，纸袋大约需要使用三次，才能在气候影响上与一次性塑料袋持平。发表在
Entrepreneur[3] 上的一项分析则认为，未漂白纸袋需重复使用43次，才能在所有环境指标上与 LDPE 持平。实际的启示是：结实的提手和让人愿意再次携带的设计，对营销和
可持续性的帮助都超过任何口号。

https://www.nytimes.com/2025/03/24/climate/shopping-bags-paper-plastic-grocery-totes.html
https://www.entrepreneur.com/starting-a-business/no-a-paper-bag-is-not-sustainable-here-is-the-math-to/504350


第 4 步：根据袋内所装物品选择袋型

餐饮柜台需要能自立撑开的平底袋，零售需要握感舒适的提手，礼品则需要挺括的质地和精致的表面处理。下方的对比表把每种袋型对应到具体的使用场景。具体尺寸和印刷区域的可读性已在我
们产品页面的规格部分说明，此处不再重复。

第 5 步：把牛皮纸颜色当作品牌决策

油墨印在纸张底色之上，因此棕色牛皮纸会使大多数油墨变暗，并让浅色调减弱。原色棕适合质朴、手作和食品类品牌。白色牛皮纸能为配色要求严格的品牌找回色彩准确度。彩色或黑色牛皮纸
让袋子本身成为品牌色，非常适合礼品和高端零售。

第 6 步：试点、衡量，再扩大规模

在投入全部预算之前，先做一次小规模试点。跟踪几个简单的信号：员工多久会套两层袋、顾客是否会额外索要袋子，以及您是否会在门店之外看到自家的袋子。然后把表现最好的设计转入批量
生产。当您准备确定材料、设计稿和审批事项时，请查看 带扭纸提手的定制棕色牛皮纸袋 页面，其中逐步介绍了每个技术步骤和报价申请。

各类业务应优先考虑什么

零售商：移动的广告牌

对零售而言，袋子的主要价值出现在结账之后，也就是它穿过街道、商场和顾客家中的时候。请把标志放在两个大面的偏上位置，这样袋子提在髋部高度时依然清晰可见，并让信息保持简短：一
个标识、一个网址。如果您在加州经营杂货店、药房、便利店、食品超市或酒类商店，袋子还肩负着法律层面的任务。根据 SB 1053， CalRecycle 规则[4] 自2026年1月1
日起，限定这些商店只能提供再生纸质手提袋，每只售价不低于$0.10。袋上必须印有制造商名称、制造国和消费后再生料含量，最低再生料含量将提高到50%，自2028年1月1日起
实施。请从一开始就在设计稿中为这段文字预留一小块区域。

餐厅和咖啡馆：功能第一，标志第二

餐饮是牛皮纸袋最大的终端用途，约占需求的31.6%（2025年），据 Future Market Insights[5]统计。餐厅对袋子出问题几乎没有容错空间，因为一次渗漏既毁掉餐
食，也毁掉印象。品牌展示放在袋子外侧，并把食品接触问题单独处理。在美国，接触含水或脂肪类食品的纸张适用 21 CFR 176.170[6]。请索取一份涵盖成品袋的声明，包括纸张、
油墨、胶粘剂和任何涂层，而不仅仅是基纸卷。大多数外卖食品本身已经装盒或包裹，因此印刷提袋通常属于二次包装。这让您在提袋本身的印刷选择上有更大的自由度。

活动组织者：把长期通用的内容与带日期的内容分开

活动袋的有效使用期很短，但如果与会者留着用，它的第二段生命会很长。请把贵机构的标识印在袋子上，而把活动名称、日期和赞助商标志放在内衬、贴纸或吊牌上。这样剩余库存可以用于下
一场活动，而不是进入回收箱。袋子的尺寸应以最大的赠品加上印刷资料为准，并选择能让人舒适携带一整天的提手。

企业礼品团队：每只袋子的感知价值

对礼品而言，袋子本身就是礼品的一部分，因此材质手感比单价更重要。白色或彩色牛皮纸搭配同色调标志，显得用心考究。提手要与您的可持续发展政策保持一致：扭纸提手能让袋子保持全纸
结构，而棉绳或丝带虽然增添高档感，却会使袋子变成混合材料。数量取决于人数和客户名单，所以下单时要预留余量，以应对临时增加。请从交付日期倒推计划，并在申请报价时确认生产周期。

对比：个性化等级、袋型与牛皮纸颜色
下方的表格按相对成本和适用性对各选项进行对比。实际价格取决于数量、尺寸、纸张、提手类型和印刷覆盖面积，因此我们不列出具体价格。如需符合您项目的数字，请申请报价。

按预算和使用场景划分的个性化等级

等级 呈现效果 相对成本 最适合 注意事项
0 – 空白袋 + 附加件 现成牛皮纸袋加贴纸、印章或吊牌 最低 快闪店、试点、活动专属信息 每只袋子都需人工操作；位置不一致
1 – 1 色标志 单色油墨，印一面或 2 面 低 外卖、咖啡馆、大批量零售 浅色油墨在棕色牛皮纸上会显得减弱
2 – 多专色 两到三种匹配的品牌色 中等 精品店、烘焙店、品牌零售 每增加一种颜色，就增加一份开机准备和审批工作
3 – 满版印刷 全彩或满版底色图案，常用于白色牛皮纸 较高 时尚、美妆、DTC 品牌发布 大面积油墨覆盖会改变纸张的外观和手感

https://zh.zigpac.com/custom-paper-bags/custom-brown-kraft-twisted-handle-shopping-bags.html
https://calrecycle.ca.gov/plastics/bagrequirements/
https://www.futuremarketinsights.com/reports/kraft-paper-bags-market
https://www.ecfr.gov/current/title-21/chapter-I/subchapter-B/part-176/subpart-B/section-176.170


等级 呈现效果 相对成本 最适合 注意事项
4 – 高端工艺 金属箔、压凸、彩色牛皮纸、绳带或丝带提手 最高 企业礼品、奢侈品零售、VIP 活动 混合材料会让可回收性声明变得复杂

按业务用途划分的袋型

袋型 强度特点 品牌展示面 典型用户
无提手平底袋（SOS） 可自立撑开；抱在怀里或放入另一只袋子中携带 正反两面 烘焙店、熟食店、药房
扭纸提手购物袋 握感舒适，全纸结构 袋面宽大，适合展示标志 零售、咖啡馆、活动、轻型礼品
扁平纸提手袋 提手接触面宽，适合体积较大的货品 袋面宽大 外卖、杂货式服务
模切提手袋 外观简洁；受力集中在孔洞边缘 整个袋面都可使用，风格极简 服装、轻型零售商品
绳带或丝带提手袋 硬质纸板袋身，提拿体验高档 非常适合金属箔和压凸 礼品、奢侈品、企业活动



按品牌目标划分的牛皮纸颜色选项

牛皮纸颜色 品牌调性 印刷表现 最佳搭配
原色棕 真诚、手作、环保导向 深色油墨清晰易读；粉彩和浅色调显得暗淡 咖啡馆、烘焙店、农场和手工品牌
白色牛皮纸 干净、现代、色彩准确 与屏幕上的品牌色最为接近 美妆、时尚以及配色要求严格的品牌
彩色牛皮纸 袋子本身就成为品牌色 最适合搭配单一对比色或同色调标志 企业礼品、季节性零售
黑色牛皮纸 高端、极简 需要不透明浅色油墨或金属箔来形成对比 奢侈品零售、葡萄酒、VIP 礼品

如果印有标志的纸袋必须与企业色高度一致，请在实际纸张上测试该颜色，而不是凭屏幕确认。关于设计稿准备和打样步骤，请见 产品页面 ，其中说明了量产前如何确认颜色。

影响设计的声明与法规
个性化还包括您在袋子上印制的有关袋子本身的说法，而不只是标志。“可回收”“可堆肥”和“食品安全”都是需要文件依据支撑的声明。防油性能就是一个很好的例子。 FDA 于2024
年2月28日宣布[7] ，用于食品包装纸的 PFAS 防油物质已不再在美国市场销售。如果您的外卖袋需要防油性能，请询问用什么阻隔层取代了这些物质，以及它是否会影响可回收性。

向欧洲发货的品牌还要面对第二套规则。欧盟《包装和包装废弃物法规》（EU）2025/40自2026年8月12日起适用，据 European Sealing
Association[8]称。其首批义务限制食品接触包装中的 PFAS，可回收性和再生料含量要求将在后续阶段陆续实施。在美国，包装规则仍因州而异，这一反差 Plastics
Engineering[9] 在其对欧盟与美国各州做法的比较中作了阐述。加州的购物袋法规有明确的政策依据：正如 Packaging Dive[10] 所报道，CalRecycle 的数据显
示，杂货和商品袋的废弃量增长约47%（2014年至2022年间）。

由此得出的设计原则很简单：采用扭纸提手、无塑料覆膜的全纸袋，最容易如实描述。每增加一层薄膜、金属箔或合成材料提手，声明就更难成立，所以宁可保留简短且有文件依据的声明，也不
要写冗长而含糊的声明。

常见问题
常见问题：定制纸袋和个性化纸袋有什么区别？

“定制”通常指袋子的结构按订单制作：尺寸、纸张、提手和颜色。“个性化”则指袋子通过印刷，或贴纸、吊牌等附加件来承载您的品牌标识。您可以在不定制结构的前提下对现成袋子进行个性
化，这也是许多企业从第 0 级或第 1 级个性化起步的原因。

常见问题：如果顾客把纸袋扔掉，商用纸袋还值得吗？

袋子被重复使用时就值得。纸袋大约需要使用三次，才能在气候影响上与一次性塑料袋持平（《纽约时报》，2025年），而重复使用也会成倍增加品牌曝光。结实的提手和有吸引力的设计会
让重复使用更有可能发生。

常见问题：哪种牛皮纸颜色最能让标志清晰易读？

白色牛皮纸的色彩最准确。原色棕搭配深色、饱和度高的油墨效果最好。彩色和黑色牛皮纸需要搭配对比色油墨或金属箔。如果品牌色偏浅或为粉彩色，请在确定之前先在白色牛皮纸上测试。

常见问题：带提手的彩色牛皮纸袋会影响可回收性吗？

纸张颜色本身通常不是问题。覆膜、塑料窗口、金属箔以及非纸质提手才会让回收变得复杂。如果可回收性是您想传达的信息之一，请保持袋子为全纸结构，并向当地回收项目确认是否接收。

常见问题：加州结账用纸袋必须标明什么？

对于适用的商店（大多数杂货店、设有药房的零售店、便利店、食品超市和酒类商店），CalRecycle 要求袋子上标明制造商名称、制造国和消费后再生料含量的百分比。最低再生料含量
将提高到50%，自2028年1月1日起实施。

常见问题：如何获得纸袋的价格和交期？

价格和交期取决于数量、尺寸、纸张、印刷和提手。请通过 产品页面 上的报价申请，获取符合您具体规格的数据。

https://zh.zigpac.com/custom-paper-bags/custom-brown-kraft-twisted-handle-shopping-bags.html
https://www.fda.gov/food/hfp-constituent-updates/fda-announces-pfas-used-grease-proofing-agents-food-packaging-no-longer-being-sold-us
https://www.fda.gov/food/hfp-constituent-updates/fda-announces-pfas-used-grease-proofing-agents-food-packaging-no-longer-being-sold-us
https://www.europeansealing.com/news/eu-packaging-and-packaging-waste-regulation-ppwr
https://www.europeansealing.com/news/eu-packaging-and-packaging-waste-regulation-ppwr
https://www.plasticsengineering.org/2026/02/eu-ppwr-vs-us-state-laws-packaging-regulation-trends-010634/
https://www.plasticsengineering.org/2026/02/eu-ppwr-vs-us-state-laws-packaging-regulation-trends-010634/
https://www.packagingdive.com/news/state-packaging-laws-2026-bags-foam-pfas-hotels/808682/
https://zh.zigpac.com/custom-paper-bags/custom-brown-kraft-twisted-handle-shopping-bags.html


要点总结
牛皮纸袋已成主流，因此品牌化才是让您脱颖而出的关键 —— 预计年复合增长率（CAGR）4.6%，2025–2030 (来源)
食品品牌是最大的买家，需要有文件证明的食品接触合规性 —— 31.6%（占2025年需求） (来源)
重复使用既让袋子成为营销载体，也带来更好的环保成果 —— 约使用3次即可在气候影响上与塑料袋持平 (来源)
在所有环境指标上，对重复使用次数的要求要高得多 —— 与 LDPE 相比需重复使用43次 (来源)
加州结账袋需要在设计稿中为法定文字留出空间 —— 再生料含量50%，自2028年起 (来源)
防油食品袋需要说明其不含 PFAS 的阻隔方案 —— 截至2024年，PFAS 防油剂已退出美国市场 (来源)
出口欧洲的企业必须对照 PPWR 检查食品接触袋 —— 自八月12日（2026年）起适用 (来源)

结论
最好的品牌纸袋并不是最贵的那一款，而是个性化等级、袋型和颜色都与其用途相匹配的那一款。零售商从可随人流动的长期通用标志中获益最多。餐厅应把功能和食品接触文件放在印刷丰富度
之前。活动组织者把带日期的信息排除在袋子之外，从而节省库存。礼品团队则把预算花在收礼者的手和眼睛能感知到的地方。策略确定之后，请前往我们的 带扭纸提手的定制棕色牛皮纸袋 页
面，完成规格确认、设计稿审批和定价，并申请一份可比的报价。
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