


定制刺绣 New Era 帽子与 Richardson 112 对比：面向企业采购的素帽选择指南

Details

快速结论： 如果你想要高端、定型的帽冠和辨识度高的零售品牌，并且能处理合头尺码和侧面可见的侧标，请选择定制刺绣 New Era 帽子。如果你需要休闲的网眼后片卡车帽、均码可调
节，且刺绣仅限于前片，请选择 Richardson 112。如果你需要自有标签、不含第三方标识或定制规格，请选择自有品牌 OEM 帽。

大多数搜索定制刺绣 New Era 帽子的买家，手里已经有标志和交期，缺的往往是一套清晰的素帽对比方法。只按品牌名挑帽子，会带来可以预见的问题。合头款 59FIFTY 需要完整
的尺码系列。New Era 侧标占据1块侧面帽片。Richardson 112 的网眼后片无法绣侧面文字。低矮、无衬的帽冠会把宽幅标志压缩到难以辨认。

这些问题很重要，因为收礼人几秒钟内就会判断品质。在 PPAI 的消费者研究中，超过 60% 的人表示，会立刻拒绝材料或做工不佳的促销品，而 57% 的人因标志清晰而记住了某个
品牌（PPAI Research，“5秒冲击”[1]）。你选的素帽，决定了标志能获得多大空间、帽子如何适配不同头围的团队，以及谁的品牌与你并排出现。本指南正是围绕这几点，对比主
要的 New Era 帽型、Richardson 112 和自有品牌 OEM 帽。
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什么是定制刺绣 New Era 帽子？
这个说法指的是 品牌素帽：购入的正品 New Era 成品帽，再由合同刺绣厂绣上你的标志。你并不是在委托制作一顶新帽，而是在现有产品上增加绣花，这件产品仍保留制造商自己的标识，
包括侧面帽片上绣好的 New Era 侧标和品牌内部标签。

一款 定制刺绣 112 帽子 沿用同样的模式，只是换了另一款素帽。Richardson 112 是一款6片式卡车帽，前片为定型棉混纺面料，后片为网眼布，帽檐预弯，并配有塑料搭扣。
这两条路线都不同于 自有品牌 OEM 帽，后者由工厂按你的规格生产，并贴上你的品牌标签。采用 OEM 时，面料、帽冠高度、前片结构、后扣和内部标签都由你掌控。如果你对帽子的
结构还不熟悉，我们的 定制刺绣棒球帽 页面介绍了标准的6片式结构。本文只讨论素帽的选择。

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-the-5-second-impact/
https://zh.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-embroidered-baseball-caps.html


为什么素帽的选择比以往更重要
帽类如今已是促销品的主力品类，而非附带品类。帽子和帽类产品的占比持续上升，在美国促销品经销商销售额中依次为 7.2%、2023 to 9.0%、2024，超过箱包和旅行用品，
升至第三位（PPAI Magazine，2025年四月[2]）。PPAI 对该年度的报告将帽子需求上升的部分原因归于与选举相关的促销以及非营利机构的采购，当年市场总规模为
$26.78 十亿（PPAI 2024 销售额报告[3]）。该渠道规模达到 $27.1 十亿（2025 年），但受关税和预算压力影响，增速有所放缓（PPAI，2026年一月[4]).

买家的口味也在转向外观像零售商品的帽子。PPAI 于 2026 年八月发布的帽类专题指出，品牌越来越偏爱同色调刺绣和小而密的标志，而不是大幅标志，并把帽类形容为“表达态度的单
品”，而不是广告牌（PPAI，“零售品质帽类”[5]）。这一趋势解释了为什么 New Era 这类知名素帽会吸引企业买家，也解释了为什么小巧精致的标志会让帽冠和帽片的选择更重要，
而不是更不重要。

如何选择定制刺绣 New Era 帽子或 Richardson 112
请按顺序完成以下步骤。每一步都会在你花钱打样之前先排除一部分选项。

第 1 步：先确定尺码方案，再选款式

尺码是第一个分岔口。New Era 59FIFTY 是真正的合头帽，按单独的头围尺码销售。它看起来和手感都很高端，有些佩戴者也认为分码帽更高档。代价是复杂度：你必须收集头围尺
码、订购尺码配比，并接受某些没人认领的尺码剩下库存。39THIRTY 在少数几个尺码区间内采用弹力帽围，属于折中方案。9FIFTY 塑扣式、9TWENTY 带扣式和
Richardson 112 塑扣式都是均码可调节。对于赠品、新员工礼包，或不清楚尺码的活动工作人员，可调节后扣几乎总是更实用的选择。

第 2 步：让帽冠高度与标志形状相匹配

帽冠高度决定前片能提供多少纵向空间。

高帽冠、定型款（59FIFTY、9FIFTY）： 这类帽子的前片高而平整，适合竖排或方形的标志。外观大胆，偏街头风，配平檐时尤其明显。
中等帽冠、定型款（39THIRTY、Richardson 112）： 这类帽子的前片更矮、弧度更大。宽幅的横向文字标效果很好，高耸的徽章式标志通常需要缩小。
低帽冠、无衬款（9TWENTY）： 这种老爹帽造型的前片柔软，没有硬衬。密集、文字较多的标志可能起皱，或把帽片向内拉。针数少的简洁标志效果最好。

刺绣厂通常给出标准帽子前片刺绣区域约宽 4 英寸、高 2 英寸，并建议字母不小于约 0.25 英寸（6 mm）。这些只是经验值，请以具体素帽为准进行确认。帽冠较低时，可用高度还
会进一步缩小。

https://flipbook.ppai.org/2025-04-01/38
https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2025/02/2024-PPAI-Sales-Volume-Report-2.pdf
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.ppai.org/media-hub/how-retail-quality-headwear-is-reshaping-branded-merch/


第 3 步：选择网眼后片还是全实布定型帽片

Richardson 112 的网眼后片能让户外工作人员、农贸市集和夏季活动的佩戴者保持凉爽。但网眼也限制了装饰工艺。大多数刺绣厂不在开放式网眼上绣花，或者只会在上面绣很小的
标志，因为疏松的织法容易变形，针迹没有可抓附的地方。使用 112 时，只能规划前片刺绣。全斜纹的 New Era 帽型每一片都是实布，因此侧面和后片也能绣标志。这对于希望在前
片标志之外，再在其他位置加网址、口号或队名的项目很重要。

第 4 步：标出可用的刺绣区域，包括侧标

多数 New Era 帽子在佩戴者左侧的侧面帽片上绣有品牌侧标。这块帽片实际上是预留的，因此次要标志放在右侧，或在帽型允许时放在后扣上方的后片。塑扣式或带扣式帽款在后开口上
方只剩一道窄弧。合头款 59FIFTY 的后片完整无断，适合绣标语或城市名。New Era 定型帽款和 Richardson 112 的前片正中都有一道接缝，因此标志制版时必须处
理好跨缝的效果。实际上，极细的文字最容易让 112 的订单出问题：刺绣厂反映，即使主标志绣得很好，这种帽冠上的小字也会变得难以辨认。



第 5 步：在确认图稿之前，检查授权和品牌规则

品牌素帽意味着联合品牌。每顶帽子上，你的标志都会与 New Era 或 Richardson 的标识并排出现。对许多企业礼品来说，这正是目的所在，因为收礼人认得好品牌。但在以下
四种情况下，这种安排会带来问题：

品牌排他性： 你的品牌规范可能禁止在公司周边产品上出现第三方标志，或者你要把帽子作为自有零售产品销售。
授权标识： 职业球队和大学球队的标志属于商标。New Era 官方授权的帽子是依据另行签订的协议生产的，购买素帽并不赋予刺绣厂绣制球队标志的权利。授权商品这一块规
模很大：约 $124 十亿，占美国品牌商品总额 $174 十亿的一部分，来源为 PPAI 与 Oxford Economics 的估算（PPAI × Oxford
Economics[6]）。品牌所有者因此会严格维护自己的商标。
暗示背书： 如果转售绣好的帽子，请如实描述素帽。不要撰写暗示帽子制造商赞助或共同开发了你的系列的产品文案。
拆除标签： 撕掉制造商的标签，把品牌素帽冒充成自己的自有品牌，会引发标签标识和商标方面的问题。如果想用自己的标签，OEM 才是更稳妥的路线。

本文涉及商标的内容属于一般性指引，不构成法律意见。任何转售或授权标志项目，都请交由律师审核。

第 6 步：在确切的素帽上确认试绣样

在 112 上确认过的标志，在 9TWENTY. 上绣出来的效果不会一样。务必在最终帽款上，用最终的绣线颜色制作实物样品并签字确认。我们的 帽子订购指南 涵盖了完整的确认流程，
因此本指南不再重复。

第 7 步：了解何时自有品牌 OEM 帽是更好的选择

只要符合以下至少一条，就转向 OEM 帽：

你需要自己的织标、印花接缝带或定制汗带，且不带任何第三方标识。
你的标志需要无缝或更硬挺的前片、特定的帽冠高度，或目录素帽中找不到的面料。
你打算反复补单，并希望规格不会因为目录中的某个颜色停产而改变。
你在打造零售系列，需要包装和标签与自己的品牌相配。

代价是规划时间。与目录现货不同，OEM 帽要先开发、打样，再进入大货生产，所以要相应安排日程。速度已经主导了促销品采购：68.8% 的头部经销商表示，他们的终端买家更看重
更快的交期和加急服务（PPAI Research，2025年十月[7]）。OEM 项目最适合有规划的新品发布或长期使用的制服，不适合下周就要用的帽子。

自有品牌帽子还意味着你要对标签上的内容负责。如果选择标注纤维含量，刺绣覆盖面积不超过表面 15% 的，可以用“不含装饰物”这一说明来披露（16 CFR § 303.12[8]）。

https://www.ppai.org/media-hub/inside-the-174-billion-us-branded-merchandise-market/
https://www.ppai.org/media-hub/inside-the-174-billion-us-branded-merchandise-market/
https://zh.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-embroidered-baseball-caps.html
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-distributors-balancing-speed-and-creativity-for-end-buyer-priorities/
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-C/part-303/section-303.12


棉质帽子还需要从纤维到成品的记录，因为美国国土安全部将棉花和服装列为强迫劳动进口执法的高优先级行业（DHS UFLPA 常见问题[9]）。完整的规则汇总在我们的 产品页面.

并排对比：New Era 帽型、Richardson 112 与 OEM

素帽 帽冠与结构 尺码与后扣 后片 可用刺绣区域 第三方品牌标识 最适用场景

New Era 59FIFTY 高帽冠、定型、平檐 合头款，按单独头围
分码 实布斜纹 前片、右侧、整个后片 左侧有 New Era 侧标 零售风格周边，已知尺码的高端员工

帽

New Era 9FIFTY 高帽冠、定型、平檐 塑扣式，均码 实布斜纹 前片、右侧、后部小弧形区
域 左侧有 New Era 侧标 偏街头风的赠品、尺码混杂的人群

New Era 39THIRTY 中等帽冠、定型、弧形
帽檐 弹力合体尺码区间 实布斜纹 前片、右侧、后片 左侧有 New Era 侧标 希望后片干净的企业和高尔夫项目

New Era 9TWENTY 低帽冠、无衬 带扣式，均码 实布面料 前片（简单标志）、右侧、
后部小弧形区域 左侧有 New Era 侧标 标志小巧、针数少的休闲生活风帽

Richardson 112 中等帽冠，前片定型 塑扣式，均码 网眼 实际上仅限前片 内部为制造商标签 户外工作人员、夏季活动、休闲卡车
帽风格

自有品牌 OEM 按规格定制 任意后扣 由你选择 在版型阶段统一规划 仅用你自己的标签 自有品牌零售、长期制服、独家项目

单次曝光成本说明了为什么额外的规划值得。ASI 的 2026 广告展示量研究估算，一顶 $13 的棒球帽，平均每次展示成本约为十分之三美分（ASI，2026年三月[10]）。这一数
字的前提是人们真的会戴这顶帽子。在这一点上，合适的尺码、帽冠形状和清晰易读的标志，比侧面的品牌名作用更大。

常见问题
常见问题：New Era 侧标可以拆除或用绣线盖住吗？

一般不可以。侧标是成品帽的一部分，标明了制造商。盖住或拆除它，会形成被改动过的品牌产品，并可能引发商标问题。如果需要不带第三方标识的帽子，请指定自有品牌 OEM 帽。

常见问题：定制刺绣 112 帽子适合带小字的标志吗？

只有简化文字才行。112 中等高度的前片和正中接缝留给刺绣的空间有限，刺绣厂也常反映细小的标语在上面会变得无法辨认。可以放大文字标、去掉第二行文字，或改用允许侧面或后片刺绣
的实布帽片款式。

https://www.dhs.gov/uflpa-frequently-asked-questions
https://zh.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-embroidered-baseball-caps.html
https://members.asicentral.com/news/strategy/march-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-5-compelling-takeaways/


常见问题：员工制服选合头款还是塑扣式？

只有在能收集头围尺码并按尺码补单时，才选择合头款（59FIFTY）。对于轮换的员工、活动或不确定的收礼人，塑扣式帽款（如 9FIFTY 或 112）或弹力合体款
39THIRTY，可以避免剩下尺码库存。

常见问题：可以在 New Era 素帽上加职业球队或大学球队的标志吗？

未经权利人许可不可以。球队标志的授权与帽子本身是分开的，购买素帽并不包含这些权利。请使用你自己组织的标志，或通过授权渠道办理。

常见问题：网眼后片会让刺绣更快磨损吗？

112 的前片刺绣位于带衬的棉混纺帽片上，因此网眼不会缩短其使用寿命。限制在于位置：开放式网眼不适合作为绣花底布，因此次要标志请规划在实布帽片上。

常见问题：什么时候应该索取 OEM 报价，而不是购买品牌素帽？

当你需要自己的标签、独家规格、无缝或更硬挺的前片，或是要跨多个季节反复补单的帽子时，请索取 OEM 报价。对于需要快速交付的一次性活动，绣制目录素帽通常是更快的路线。

要点总结
帽子如今是核心促销品类，因此素帽的选择就是一项品牌决策。 ——帽类占美国经销商销售额的比重从 7.2% 升至 9.0%，时间为 2023 至 2024（来源).
标志清晰易读才能带来记忆，这就要求帽冠前片有足够的高度。 ——57% 的消费者因标志清晰而记住了某个品牌（来源).
做工不佳会抵消品牌素帽的溢价。 ——超过 60% 的消费者会立刻拒绝材料或做工不佳的物品（来源).
球队和联盟标志需要授权；仅有素帽并不带来任何权利。 ——授权商品约为 $124 十亿，美国品牌商品总额为 $174 十亿（来源).
真正会被人戴出去的帽子，是营销中最便宜的曝光方式之一。 ——一顶 $13 的棒球帽，平均每次展示约 0.3 美分（来源).

结论
先从佩戴者出发，而不是品牌。如果尺码已知，且高端的联合品牌外观有助于传达你的信息，New Era 帽型就是合适的素帽。想要醒目的前片，选用 59FIFTY 或 9FIFTY；想
要更简洁、中等高度的造型，选用 39THIRTY。如果帽子由混合人群在户外佩戴，且你的标志简单、横向排布，Richardson 112 能以休闲的价位胜任，前提是刺绣只放在前
片。如果你的标志项目需要自己的标签、独家规格或稳定的补单，就跳过品牌素帽，自己开发帽子。

如果你在考虑最后这个选项，请通过我们的 定制刺绣棒球帽 页面把你的标志和预期用途发给我们。我们会告诉你哪种帽冠、前片结构和后扣适合你的图稿，并针对你的具体项目报出数量和交期。
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