


静态装饰标准促销品 场合礼品

只是一个品牌化物品， 没有明确
的收 礼对象意图。

纯粹追求美观， 缺乏功能
性 互动。

呈现+个性化 +情感 + 特定场合 设计=场合
礼品

礼品必须作为被接收、打开、存放或使用的物品发挥作用。 它们可以有意保持宽泛，但必
须加以定义。



家庭庆典

宗教仪式

学校活动

企业表彰

旅行季

社区聚会

如果产品可能接触食品、供儿童使用、被穿戴， 或暴露在户外，这些条件将决定严格的 材
料选择、安全审查和包装要求。合规 触发警告



复杂度升级旋钮

高风险

可变数据/ 逐一命名的礼品
高风险

多语言文字

中风险

混合套装/ 日期专属版本
低风险

关键要求：

在生产批准之前，为姓名、日 期和地址准备严格的
数据验证 流程。明确哪些元素 会变化，哪些元素
保持 一致。

单一营销活动 图
形



包装图稿产品图稿

·颜色、表面处理、照片、 特殊效
果 ·结构说明

·Logo规则与信息 层级
·外部图稿

不要依赖效果图

要求提供材料、纹理和个性化位置 的实物打样。关键的表面、材料、 性能
或合规要求，必须 进行样品/测试审查。

AaT
UP



第1层：外部与标签

指定排序顺序和标签字段 （按场合、设计、
语言、 收礼人群体）

部件 N12：
FONKE FUTTING

气泡膜

第2层：保护

为敏感部件提供防刮擦和易损 保护

部件N12
PINTHEN

第3层：插入物

套装组件、插入卡片， 以及捆绑说明

部件 N34
NATERIAL

第4层：产品

适合批量分发、邮寄， 或单独呈现

季节性填充 时间线 缓冲：数据验证 缓冲：包装审查缓冲：打样批准



RFQ 7点检查清单

需要什么 产品形式 和
预期用途？

适用哪些个性化、 语言、
日期或 设计变体？

该物品服务于什么场合、 什
么收礼人以及 什么送礼时
刻？

哪些材料、 表面处理、安
全或 使用条件 问题需要

审查？

PDFJPG

是否需要 样品来评估 呈现
效果或 关键要求？ 需要怎样的数量拆分、 套

装、标签和交付 格式？
将提供哪 些图稿和 可变
数据文件？



已批准

内容

限制

尚未确认产品类型或 库存。
场合优先简报：路线已定义。 需要
正式报价。

尚未确认 个性化方式 或安全状态。

不假定包装 格式、价格、 最小订购量或交期。

-仅凭本简报 无法验证任何 性能声明

最终技术和商务承诺需要正式报价、 图稿确认、书面材料审查和实物样品测试。


