
定制礼品盒采购蓝图

将高端开箱体验转化为
可执行的供应商RFQ。

等轴测视图：

天地盖结构

材料：
1200GSM硬纸板

表面处理：

柔触哑膜

内托：
模塑纸浆托，定制贴合

尺寸：

规格：

精密折叠与粘合

采购与包装设计参考框架。
不得采用未经验证的运输假设。

宽 210mm x 深 148mm x 高 60mm



将视觉概念转化为可执行的技术要求

收件人体验/品牌表达/产品排列 结构规格/材料实际情况/组装公差

磁吸
闭合机构

0.5mm
间隙

120gsm包面纸

磁吸
闭合机构

硬纸板芯
缎带宽度：25mm

整体尺寸：
200mmx150mm×80mm

采购简报的目标，是将侧重展示的包装转化为供应商可据以报价的问题。

明确要求需要统一语言。



仅凭礼品盒的展示效果，无法确定
运输防护或履约要求。

礼品盒 邮寄盒 折叠纸盒 瓦楞箱

功能：重型承载功能：轻量功能：展示型 功能：电商

直接配送。包装，用于有计划的
赠礼或
零售。

内包装。 外壳。

重点：零售单元 重点：运输重点：履约与

组合包装和货架
陈列效果。

开箱效率。 搬运与抗冲击
性能。重点：收件人

体验。

未经二次验证，切勿假设礼品盒本身
适合作为运输容器。



每项结构选择都会改变开箱
顺序和包装作业流程。

买方决策： 防护：

外部运输箱

目标收件人 直发必须配置

销售渠道
盒体：盒盖、抽屉、

礼品内容物 书型面板，或套筒

影响品牌展示区域
及组装

排列

点缀组件：
缎带式闭合件、
防护薄页纸、
防拆解决方案。

内部：

针对多件产品、
季节性组合
或替换内容物
设计的内托。



高端表面处理会带来特定的打样、
搬运和防护风险。

高端展示区 风险标记

盒盖顶部、正面面板、
内部文案。

柔触质感
外观、纹理纸、
类烫箔
点缀、压凸、深色
满版，精细印刷。

高端视觉标准
最重要的区域

影响搬运和
包装防护

特殊内容物标记

易碎、食品接触、化妆品、
受监管或重型内容物。

这些内容需要与供应商专门讨论
结构和测试。



完整的面板图可防止关键品牌信息
落入结构盲区。

必须提供：
设计稿位置：

矢量标志、
颜色参考、
个性化
规则、条形码、
法律文字

两者内部 外部

必须标注：
盲区
识别可能被套筒、
标签、闭合件、薄页纸
或运输胶带
遮盖的区域。

尺寸， 产品
方向、
开盒顺序、
内托要求
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组装假设决定仓储占地和零售分销作业流程。

供应商所在地

路径A：平装交付 路径B：组装交付

·运输体积大。
·可立即投入履约。

·大幅减少运输/仓储体积。
·需要现场零售/履约人员组装。
·内托单独包装。

全球物流规则

要求外包装保持SKU分隔
并保护高端表面。

按设计、季节版本、
语言和配置注明数量。



7步供应商RFQ蓝图

测试：表面：关键 标记：定义：礼品
展示
区域及
表面/视觉
参考。

易碎性、
受监管
内容物、接触
或运输
防护。

若外观/性
能至关重要，
要求提供组装样品
并进行
测试。

内容物、
排列、
销售渠道、
开箱
体验。

结构： 资料： 物流：

盒体尺寸、
开合方式、
内托、套筒、
闭合件、
方向。

印刷就绪设计稿、
颜色、文案、
个性化、
条形码、法律文字。

按款式的
数量、包装
方式、
分销
流程。

每
条



最终技术与商务承诺

需要严格的样品验证。

定制礼品盒是一套展示系统，必须与
内容物、组装和配送条件相匹配。通过报价和设计稿审核确认结构、装饰

及防护细节。

仅凭概念不代表任何高端表面处理、材料等级、容量、防护等级、认证、MOQ、价格或保证。


